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ΠΡΕΣΒΕΙΑ ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΟΣ ΣΤΗ ΜΟΣΧΑ
ΓΡΑΦΕΙΟ
ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΩΝ ΚΑΙ ΕΜΠΟΡΙΚΩΝ
ΥΠΟΘΕΣΕΩΝ
ΣΥΝΟΠΤΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΡΩΣΙΚΗΣ ΑΓΟΡΑΣ ΤΥΡΟΚΟΜΙΚΩΝ 
ΓΕΝΙΚΑ 
Σύμφωνα με στοιχεία της εταιρείας ερευνών Euromonitor International, το 2007 οι πωλήσεις τυριού στην αγορά της Ρωσίας σημείωσαν αύξηση κατά 17% και κυμάνθηκαν σε 69,4 δις ρούβλια (περί τα 2,7 δις δολάρια ΗΠΑ). Οι Ρώσοι καταναλωτές εξακολουθούν να εκδηλώνουν μεγαλύτερη προτίμηση στα νωπά σκληρά  τυριά και όχι στα ανακατεργασμένα ή λιωμένα, τα οποία, επί του συνόλου των πωλήσεων λιανικής, την περασμένη χρονιά κατέλαβαν ποσοστό 25%. Ανά κατηγορίες τυριών, η μεγαλύτερη αύξηση των πωλήσεων (24%) το 2007 παρατηρήθηκε στα συσκευασμένα σκληρά τυριά, το καταναλωτικό κοινό των οποίων δεν είναι ιδιαίτερα ευρύ (περί 8% επί του συνόλου των πωλήσεων), αλλά περιλαμβάνει άτομα ικανοποιητικής οικονομικής επιφάνειας. 

Όσον αφορά τη δομή της παραγωγής στον κλάδο, αναφέρεται ότι στη Ρωσία λειτουργούν πολλές βιομηχανικές μονάδες περιφερειακού και, συνεπώς περιορισμένου, βεληνεκούς, οι οποίες, κατά κύριο λόγο, παράγουν οικονομικό, μη τυποποιημένο τυρί (σε κεφαλές). Οι τρεις μεγαλύτερες εταιρείες του κλάδου είναι: η φινλανδική Valio Oy (διαθέτει παραγωγικές μονάδες στη Ρωσία και σύμφωνα με στοιχεία του 2006, ελέγχει μερίδιο 10% των λιανικών πωλήσεων), η ZAO “Moskovsky zavod plavlenykh syrov “KARAT” και η OOO “Hochland Russland”, οι οποίες βρίσκονται στην ευρύτερη Περιφέρεια της Μόσχας και ελέγχουν μερίδιο 5,8% και 4,1% αντίστοιχα. 
Τα τελευταία χρόνια, εν συνάδει με τη σταδιακή βελτίωση των αποδοχών και του βιοτικού επιπέδου του πληθυσμού της Ρωσίας και τον προσανατολισμό του κοινού σε ποιοτικότερα και ακριβότερα είδη τυριού, παρατηρείται το φαινόμενο συγκέντρωσης της παραγωγής στις μεγαλύτερες μονάδες και στον σταδιακό εκτοπισμό των περιφερειακών μονάδων. Ενδεικτικά αναφέρεται ότι το μερίδιο της αγοράς, που ελέγχεται από τις 10 μεγαλύτερες επιχειρήσεις του κλάδου, αυξήθηκε από 29% το 2001 σε 39% το 2006. Χαρακτηριστικό είναι το γεγονός ότι, τα τελευταία έτη οι εξελίξεις στον τομέα γαλακτοκομικών προιόντων της Ρωσίας έχουν οδηγήσει κάποιες μεγάλες εταιρείες του εξωτερικού να δραστηριοποιηθούν έντονα στην αγορά μέσω και της ανάπτυξης παραγωγικών μονάδων στη χώρα ή την εξαγορά εταιρειών. 
ΔΥΝΑΜΙΚΗ ΑΓΟΡΑΣ ΤΥΡΙΟΥ ΣΕ ΑΞΙΕΣ (εκατ. ρούβλια)

	ΕΤΟΣ
	ΑΞΙΑ

	2001
	26315,2

	2002
	28973,6

	2003
	34743,1

	2004
	42971,7

	2005
	50698,1

	2006
	59485,2

	2007
	69434,2


Πηγή: Euromonitor International

Κλαδικό περιοδικό “Russian Food & Drinks Market Magazine”, №1/2008.

ΕΚΤΙΜΗΣΕΙΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ ΤΗΣ ΡΩΣΙΚΗΣ ΑΓΟΡΑΣ ΤΥΡΙΟΥ 

(% σε σύγκριση με το προηγούμενο έτος)

	ΚΑΤΗΓΟΡΙΑ ΤΥΡΙΟΥ
	ΠΕΡΙΟΔΟΣ

	
	2008
	2009
	2010
	2011
	1012

	Λιωμένα τυριά
	6,8
	6,1
	5,2
	4,6
	4,1

	Μη λιωμένα τυριά (συνολικά)
	8,3
	8,1
	7,2
	6,1
	5,2

	Συμπεριλαμβανομένων των:

Τυποποιημένων σκληρών τυριών
	14,6
	13
	11,7
	9,3
	8,5

	Μη τυποποιημένων σκληρών τυριών
	8,1
	8
	7,2
	6,1
	5,1


Πηγή: Euromonitor International

Κλαδικό περιοδικό “Russian Food & Drinks Market Magazine”, №1/2008.

ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗ –ΔΟΜΗ 
Η ετήσια κατανάλωση τυροκομικών προίόντων ση Ρωσία υπολογίζεται οτι σε περίπου 600.000 τόνους για το 2007 και η μέση κατα κεφαλή κατανάλωση υπολογίζεται σε 4 κιλά/άτομο, ποσότητα πολύ χαμηλότερη από αυτή που καταναλώνεται στην Ευρώπη και τις ΗΠΑ, όπου η μέση κατανάλωση ξεπερνά τα 15 κιλά. 
Το 2007 παρατηρήθηκαν αυξήσεις στις τιμές των γαλακτοκομικών και,  λόγω του προβλήματος του ολοένα αυξανόμενου πληθωρισμού στη χώρα, η κυβέρνηση προσωρινά μείωσε για διάστημα κάποιων μηνών τους εισαγωγικούς δασμούς προκειμένου να μειωθούν οι πιέσεις στον δείκτη τιμών. Επισημαίνεται ότι στις ανώτερες ποιοτικές και τιμολογιακές κατηγορίες τυριού (η τιμή τους ξεπερνά τα 300 ρούβλια ανά κιλό) η αύξηση της τιμής λιανικής εμπορίας ανήλθε το 2007 έως και 25%. H αυξανόμενη ζήτηση σε αυτή την κατηγορία τυριών, ιδίως από στρώματα με ικανοποιητικά εισοδήματα (το φαινόμενο αυτό επικεντρώνεται στα αστικά κέντρα, κυρίως στη Μόσχα και την Αγία Πετρούπολη), έχει ως αποτέλεσμα τη σταδιακή αύξηση των τιμών, στην οποία τιμολογιακή αύξηση η ίδια αυτή η κατηγορία των καταναλωτών με οικονομική ευρωστία δεν είναι ευάλωτη, δεδομένου ότι για αυτήν πλέον ο παράγοντας ποιότητα και γεύση διαδραματίζουν πρωτεύοντα ρόλο. 
Γενικά η ποικιλία τυριών που είναι κοινή ειδικότερα για τις χώρες της Ευρώπης δεν είναι ευρέως γνωστή στον Ρώσο καταναλωτή και τα προίόντα αυτά εμπίπτουν στην ελίτ κατηγορία για τον Ρώσο αγοραστή. Παραδοσιακά οι Ρώσοι καταναλώνουν φθηνότερα προίοντα και υποκατάστατα τυριού.  Το 43% της αγορά κατέχουν μάρκες με χαμηλή τιμή, κάτω των $5 ανα κιλό ενώ μόνο το 11% των καταναλωτών προτιμούν τυριά με κόστος άνω των $8 ανα κιλό. 
H ρωσική αγορά τυροκομικών μπορεί να διαιρεθεί με βάση το τιμολογιακό κριτήριο σε τρεις κατηγορίες: τη χαμηλή, τη μεσαία και την ανώτερη.
· Στη χαμηλή κατηγορία εντάσσονται τυριά, η λιανική τιμή των οποίων δεν ξεπερνά τα 300 ρούβλια ανά κιλό (περι τα 8 ευρώ). Εδώ συγκαταλέγονται προϊόντα ρωσικών, ουκρανικών και λευκορωσικών παραγωγικών μονάδων, οι οποίες κατά κύριο λόγο παράγουν σκληρά τυριά με χαμηλή θερμοκρασία δεύτερης πήξης (μάρκες τυριών: Rossisky, Gollandsky, Poshekhonsky, Kostromskoi, Gauda), μαλακά τυριά (Adigeisky, Domashny), αλμυρά τυριά (Suluguni, Chechil) και λιωμένα-ανακατεργασμένα τυριά (Druzhba, Volna).

· Η μεσαία κατηγορία περιλαμβάνει προϊόντα λιανικής τιμής 400-600 ρούβλια/kg, η οποία, αποτελείται από εγχώρια προϊόντα, δηλ. ρωσικής προέλευσης, ωστόσο ποιοτικότερα της χαμηλής κατηγορίας, καθώς και από προϊόντα χωρών Βαλτικής, πολωνικής, γερμανικής και φινλανδικής προελεύσεως. Στην εν λόγω κατηγορία ενσωματώνονται τα σκληρά τυριά υψηλής και χαμηλής θερμοκρασίας δευτερεύουσας πήξης (λιθουανικά: Rokishkis, Svalya, Atlet, γερμανικά: Guda, Tilziter κ.α.), αλμυρά τυριά υψηλότερης ποιότητας από αυτά της χαμηλής κατηγορίας (Suluguni, Chechil) και λιωμένα τυριά (εγχώρια: Yantar, εισαγόμενα: Viola, Hochland). 

· Η ανώτερη κατηγορία (περιλαμβάνει, κατά κύριο λόγο, εισαγόμενα προϊόντα) στην οποία οι τιμές κυμαίνονται σε 1.000 ρούβλια/kg και άνω.

Μία από τις τελευταίες τάσεις της αγοράς είναι η αυξανόμενη δημοτικότητα και ζήτηση σε τυριά με ιδιαίτερη γεύση, στα οποία περιλαμβάνονται τυριά από γάλα κατσίκας ή βούβαλου (εδώ συγκαταλέγεται και η φέτα, καθώς επίσης και  τα τυριά με πράσινα στίγματα, όπως το Roquefort, το Saint Agur και το Dor Blue). Σταδιακά, επίσης, σε συνδυασμό με τη βελτίωση του βιοτικού επιπέδου στα αστικά, κυρίως, κέντρα της χώρας και την τάση για υγιεινή διατροφή, προβλέπεται μία προτίμηση σε προϊόντα του είδους χαμηλών λιπαρών, που όμως αριθμητικά δεν θα εκτείνεται πέρα από μία περιορισμένη κατηγορία καταναλωτών με οικονομική ευρωστία. 

Προγνώσεις εμπειρογνωμόνων της αγοράς κάνουν λόγο για διεύρυνση της ρωσικής αγοράς τα επόμενα χρόνια, σε αξίες της τάξης του 40% (σε αντίθεση με τις δυτικοευρωπαϊκές αγορές, που θεωρούνται κορεσμένες). 
Σταδιακά προβλέπεται ο εκτοπισμός των περιφερειακού βεληνεκούς παραγωγών από μεγάλες εταιρείες του κλάδου, με δυναμική εξέλιξης. Για την περίοδο 2008-2012 η μεγαλύτερη αύξηση πωλήσεων σε όγκο (70%) προβλέπεται στην κατηγορία σκληρών ζυγισμένων και συσκευασμένων τυριών.  
ΕΙΣΑΓΩΓΕΣ
Η Ρωσία συγκαταλέγεται μεταξύ των τριών χωρών, εκτός της ΕΕ, που αποτελούν τους σημαντικότερους εισαγωγεις τυριών παγκοσμίως μαζί με τις ΗΠΑ και την Ιαπωνία. Σύμφωνα με τα στοιχεία της στατιστικής υπηρεσίας των τελωνείων Ρωσίας η εικόνα των εισαγωγών τυριών τα τελευταία έτη διαμορφώνεται ως ακολούθως:

	Προιόν 
	2007
	2006
	2005

	
	Αξία 
(σε χιλιάδες δολάρια)
	Ποσότητα (σε τόνους) 
	Αξία
(σε χιλιάδες δολάρια)
	Ποσότητα (σε τόνους)
	Αξία
(σε χιλιάδες δολάρια)
	Ποσότητα (σε τόνους)

	ΔΚ 04.06 (τυρία και πηγμένο γάλα για τυρί) 
	843.456,5
	234.332
	593.982,9
	218.416
	661.451,8
	259.734


Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία Τελωνείων Ρωσίας
Η αξία των εισαγωγών τυροκομικών προιόντων το 2007 σημείωσαν αύξηση κατά 42% έναντι της προηγούμενης χρονιάς.  H μείωση στις εισαγωγές που παρατηρείται το έτος 2006 έναντι του 2005 οφείλεται σε προσωρινούς περιορισμούς που τέθηκαν στην εισαγωγή τυροκομικών από την Ουκρανία το πρώτο εξάμηνο του έτους η οποία, όπως φαίνεται και στον κατωτέρω πίνακα, αποτελεί παραδοσιακά την πρώτη χώρα προμηθευτή της Ρωσίας. Από την προσωρινή αυτή απαγόρευση εισαγωγών το 2006 επωφελήθηκε σημαντικά η Γερμανία, η οποία κατέλαβε την πρώτη θέση για τη χρονιά εκείνη μεταξύ των προμηθευτών τυροκομικών προιόντων της Ρωσίας. 
Οι 10 κυριότερες χώρες προέλευσης ρωσικών εισαγωγών τυριού και πηγμένου γάλακτος για τυρί (ΔΚ 04.06) για το έτος 2007 ήταν κατά σειρά αξίας: 
	Χώρα
	Αξία (σε $ ΗΠΑ)
	Ποσότητα (σε τόνους)

	Ουκρανία
	$221,9 εκ 
	49.658

	Γερμανία
	$190,9 εκ
	62.372

	Λετονία
	$106,2 εκ
	32480

	Φιλανδία
	81,6 εκ
	19.736

	Ολλανδία
	63,6 εκ
	19.451

	Αργεντινή
	42,2 εκ
	14.822

	Γαλλία
	39, 01  εκ
	8.000

	Πολωνία
	19,7  εκ
	6.191

	Ιταλία 
	12,8 εκ
	2.993

	Εσθονία
	12,7
	2.936


Σύμφωνα με τη στατιστική υπηρεσία των τελωνείων Ρωσίας από την Ελλάδα το έτος 2007 εισήχθησαν τυροκομικά προίόντα αξίας 515,2 χιλιάδων δολαρίων (188 τόνοι). Οι ελληνικές εισαγωγές αποτελούν μόλις το 0,07 τοις εκατό της συνολικής εισαγώμενης ποσότητας τυροκομικών στη Ρωσία. Ωστόσο, η παρουσία των ελληνικών τυριών στη Ρωσία βελτιώθηκε σημαντικά τα τελευταία έτη και σημείωσε σημαντική αύξηση σε σχέση με το παρελθόν
. 
ΔΑΣΜΟΛΟΓΙΚΗ ΕΠΙΒΑΡΥΝΣΗ-ΠΙΣΤΟΠΟΙΗΤΙΚΑ

Για την πώλησή τους στη ρωσική αγορά τα προίόντα τροφίμων πρέπει να συνοδεύονται, μεταξύ άλλων, από τα ανάλογα πιστοποιητικά βάσει των ρωσικών προτύπων καθώς τα διεθνή πιστοποιητικά δεν αναγνωρίζονται στη Ρωσία, μπορούν, ωστόσο, να διευκολύνουν τις διαδικασίες έκδοσεις ρωσικών πιστοποιητικών. 
Αυτά είναι:
α) Πιστοποιητικό υγιεινής- επιδημιολογίας (sanitary epidemiological SANPIN). Αρμόδια Υπηρεσία:  Federal Service for the Protection of Consumer Rights and Human Well-Being of the Ministry of Health and Social Development (Rospotrebnadzor , http://www.rospotrebnadzor.ru/)
β) Πιστοποιητικό καταλληλότητας  (certificate of conformity GOST). Αρμόδια Υπηρεσία για την έκδοση των πιστοποιητικών αυτών είναι Ομοσπονδιακή Υπηρεσία Τεχνικών Κανονισμών και Μετρολογίας- Federal Agency On Technical Regulating and Metrology (GOSTANDART www.gost.ru)
Σημειώνεται, επίσης, ότι τα πρϊόντα ζωικής προέλευσης για να εισαχθούν στη χώρα πρέπει να συνοδεύονται από τα απαραίτητα κτηνιατρικά πιστοποιητικά που παρέχονται από τις κτηνιατρικές υπηρεσίες της χώρας προέλευσης. Τα πιστοποιητικά για την εξαγωγή προϊόντων στη Ρωσική Ομοσπονδία έχουν συγκεκριμένες προδιαγραφές.  
Είναι σκόπιμο οι εξαγωγείς να παρακολουθούν τακτικά τις εξελίξεις στη νομοθεσία τόσο αναφορικά με τις απαιτήσεις πιστοποιητικών καθώς και σχετικά με την δασμολογική επιβάρυνση καθώς μεταβάλονται. Στον παρακάτω σύνδεσμο η Ομοσπονδιακή Υπηρεσία Τελωνείων παρέχει πληροφορίες για την δασμολογική επιβάρυνση των προϊόντων ανά δασμολογική κλάση: http://www.customs.ru/ru/tariffs/ 
ΠΡΟΩΘΗΣΗ-ΔΙΕΙΣΔΥΣΗ ΣΤΗ ΡΩΣΙΚΗ ΑΓΟΡΑ 

 Για την προώθηση στην ρωσική αγορά μετά την επιλογή ενός προϊόντος από συγκεκριμένα σούπερ-μάρκετ, σημαντικό ρόλο παίζει η διαφήμιση του προϊόντος και αυτό φαίνεται από το μερίδιο που κατέχουν στην αγορά τα προϊόντα τροφίμων προελεύσεως Ισπανίας και Ιταλίας κλπ. Οι συγκεκριμένες εταιρείες έχουν επενδύσει σημαντικά κεφάλαια για διαφήμιση στην τηλεόραση (εξαγοράζοντας πχ ώρα σε τηλεοπτικές εκπομπές μαγειρικής), στον τύπο ή  σε δημόσιους χώρους (πχ αφισσοκόληση σε σημαντικές στάσεις μετρό). Στο πλαίσιο αυτό ενδείκνυται η διαφήμιση μέσω εκπομπών μαγειρικής με αφιερώματα στην ελληνική κουζίνα, με τις οποίες μπορεί να γίνει γνωστή στον καταναλωτή η ποιότητα του και η ποικιλία των ελληνικών τυροκομικών προιόντων. 
Παράλληλα, οι ελληνικές εξαγωγικές εταιρείες θα πρέπει να είναι έτοιμες μετά την επιλογή του προϊόντος τους από τους εισαγωγείς να αναλάβουν τις κάτωθι υποχρεώσεις για την είσοδο των προιόντων τους στις μεγάλες αλυσίδες καταστημάτων:

Α) την διάθεση ενός κονδυλίου «εισόδου», ή του λεγόμενου ‘entrance fee’, το οποίο εξαρτάται από τον αριθμό κωδικών προϊόντος και τoν αριθμό καταστημάτων στην αγορά του συγκεκριμένου σούπερ-μάρκετ. Για την είσοδο π.χ. στο Cash and Carry  METRO  απαιτείται το ποσό των 1250 ευρώ/ανά κατάστημα και ανά κωδικό προϊόντος. Σε άλλες αλυσίδες καταστημάτων (π.χ. AUCHAN) το ποσό αυτό μπορεί να είναι ανώτερο και να ανέρχεται από 5.000 ευρώ – 6.000 ευρώ αναλόγως των κωδικών και τον αριθμό καταστημάτων της συγκεκριμένης αλυσίδας.

Β) την διάθεση προϋπολογισμού διαφήμισης του προϊόντος

ΕΚΘΕΣΕΙΣ ΤΡΟΦΙΜΩΝ

Οι κυριώτερες διεθνείς εκθέσεις στις οποίες προτείνουμε την συμμετοχή ελληνικών εταιρειών είναι οι εξής:

WORLD FOOD -Μόσχα

International Exhibition of Food and Drinks 

www.world-food.ru/eng/ 


PRODEXPO- Μόσχα

International Exhibition of Foodstuffs and Food Raw Materials

www.prod-expo.ru 

INTERFOOD – Αγία Πετρούπολη

International Exhibition for Food, Drinks and Ingredients 

http://www.primexpo.ru/interfood/ 

� Η αλλαγή στην παρουσίαση των στοιχείων μεταξύ των ετών 2006 και 2007 απο τετραψήφια σε διψήφια ανάλυση δεν επιτρέπει  τον υπολογισμό της μεταβολής των ελληνικών εξαγωγών τυριών βάσει των στατιστικών στοιχείων της ρωσικής τελωνειακής υπηρεσίας. Βάσει των στοιχείων της ΕΣΥΕ η μεταβολή των ελληνικών εξαγωγών τυροκομικών στη Ρωσία (ΔΚ 04.06) μεταξύ 2006-2007 ανέρχεται σε 206%
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