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Α. ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ ΚΛΑΔΟΥ/ΠΡΟΪΟΝΤΟΣ 
 

Α. Γενική εικόνα της αγοράς και καταναλωτικό πλαίσιο 

Η αγορά ελαιολάδου στη Σερβία χαρακτηρίζεται από μια ιδιαίτερη δομή, καθώς 
πρόκειται για μια αγορά στην οποία δεν υφίσταται εγχώρια παραγωγή. Οι κλιματολογικές και 
εδαφολογικές συνθήκες της χώρας δεν επιτρέπουν την καλλιέργεια ελαιοδέντρων σε 
εμπορική κλίμακα, με αποτέλεσμα η Σερβία να εξαρτάται πλήρως από εισαγωγές για την 
κάλυψη της ζήτησης σε ελαιόλαδο και επιτραπέζιες ελιές. 

Ιστορικά, οι Σέρβοι καταναλωτές είχαν περιορισμένη εξοικείωση με το ελαιόλαδο, 
καθώς η διατροφική τους παράδοση βασίζεται κυρίως στο ηλιέλαιο και γενικότερα στα 
σπορέλαια, όπως το καλαμποκέλαιο, το σογιέλαιο και το φοινικέλαιο. Το ηλιέλαιο 
εξακολουθεί να αποτελεί το κυρίαρχο προϊόν στην κατηγορία των βρώσιμων ελαίων, κυρίως 
λόγω χαμηλής τιμής και ευρείας διαθεσιμότητας. Ωστόσο, τα τελευταία χρόνια παρατηρείται 
μια σταδιακή μετατόπιση μέρους των καταναλωτών προς το ελαιόλαδο, η οποία συνδέεται 
τόσο με την αύξηση του βιοτικού επιπέδου όσο και με την ενίσχυση της ευαισθητοποίησης 
γύρω από τη μεσογειακή διατροφή και την υγιεινή διατροφή γενικότερα. 

 

Η κατανάλωση ελαιολάδου στη Σερβία εξακολουθεί να παραμένει περιορισμένη σε 
σχέση με τις χώρες της Μεσογείου και αφορά κυρίως χρήση σε σαλάτες και κρύες 
παρασκευές, ενώ η καθημερινή μαγειρική εξακολουθεί να βασίζεται σε φθηνότερα φυτικά 
έλαια. Παρ’ όλα αυτά, η αγορά παρουσιάζει σταθερή ανοδική τάση, καθώς ολοένα και 
περισσότεροι καταναλωτές εντάσσουν το ελαιόλαδο στη διατροφή τους, επηρεασμένοι από 
ταξίδια σε μεσογειακές χώρες, από την τουριστική εμπειρία αλλά και από τη γενικότερη 
διεθνοποίηση των διατροφικών συνηθειών. 
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Η αγορά ελαιολάδου στη Σερβία καλύπτεται αποκλειστικά από εισαγωγές, με 
κυριότερους προμηθευτές την Ιταλία, την Ισπανία και την Ελλάδα. Οι δύο πρώτες χώρες 
κυριαρχούν σε επίπεδο όγκου και διανομής, ενώ η Ελλάδα κατέχει μια πιο εξειδικευμένη 
θέση στο premium τμήμα της αγοράς, λόγω της υψηλής ποιότητας του προϊόντος της και της 
ισχυρής σύνδεσης με τη μεσογειακή διατροφή. 

Η κατά κεφαλήν κατανάλωση ελαιολάδου στη Σερβία παραμένει σε χαμηλά επίπεδα 
σε σύγκριση με τις παραδοσιακές μεσογειακές αγορές, όπως η Ιταλία όπου η ετήσια 
κατανάλωση αγγίζει τα 7 έως 8 λίτρα ανά άτομο και η Ελλάδα, η οποία ηγείται παγκοσμίως 
με την κατά κεφαλήν ποσότητα να ξεπερνά σταθερά τα 10 με 12 λίτρα ετησίως. Με βάση τα 
οριστικά και επίσημα στοιχεία των εισαγωγών για το έτος 2025, η πραγματική εγχώρια 
κατανάλωση στη σερβική επικράτεια διαμορφώνεται κατά μέσο όρο στα 0,29 λίτρα ή περίπου 
300 γραμμάρια ανά κάτοικο. Ο δείκτης αυτός, ωστόσο, εμφανίζει έντονη γεωγραφική και 
κοινωνικοοικονομική ανομοιογένεια, καθώς η κατανάλωση συγκεντρώνεται σχεδόν 
αποκλειστικά στα ανώτερα εισοδηματικά στρώματα των μεγάλων αστικών κέντρων, όπως 
του Βελιγραδίου και του Νόβι Σαντ, όπου οι καταναλωτές διαθέτουν υψηλότερη αγοραστική 
δύναμη και η χρήση του ελαιολάδου είναι πράγματι διευρυμένη. Αντιθέτως, στην επαρχία και 
στις αγροτικές περιοχές της χώρας η διείσδυση του προϊόντος παραμένει προς ώρας σε πολύ 
χαμηλά επίπεδα, με το ηλιέλαιο να διατηρεί καθολική και απόλυτη κυριαρχία στην 
καθημερινή κουζίνα. Η διαπίστωση αυτή αποτελεί ένα ισχυρό επιχειρηματικό επιχείρημα για 
τους εξαγωγείς, καθώς αποδεικνύει ότι το ελαιόλαδο στη Σερβία βρίσκεται ακόμη σε ένα 
αρχικό στάδιο διείσδυσης και η αγορά απέχει προφανώς από το σημείο κορεσμού. Παρά τη 
χαμηλή συνολική βάση εκκίνησης, η δυναμική του κλάδου είναι εντυπωσιακά ανοδική, με 
τον συνολικό όγκο των εισαγωγών να καταγράφει ένα άλμα της τάξης του 40,19% μέσα σε 
ένα μόλις έτος. Για την ελληνική επιχειρηματική παρουσία, το συγκεκριμένο περιβάλλον 
προσφέρει ιδανικές συνθήκες μακροπρόθεσμης ανάπτυξης, καθώς η σταδιακή εξοικείωση 
των υπόλοιπων περιοχών της χώρας με τα υγιεινά καταναλωτικά πρότυπα εγγυάται ότι τα 
περιθώρια επέκτασης για τα ελληνικά premium προϊόντα παραμένουν εξαιρετικά μεγάλα. 

Η δομή της αγοράς βρώσιμων ελαίων στη Σερβία χαρακτηρίζεται από την καθολική 
και ιστορική κυριαρχία του ηλιελαίου, το οποίο αποτελεί τον αδιαμφισβήτητο ηγέτη της 
καθημερινής κουζίνας και καλύπτει σταθερά το 75% με 80% της συνολικής εγχώριας 
κατανάλωσης φυτικών ελαίων. Η επικράτηση αυτή εδράζεται σε βαθείς παραδοσιακούς, 
παραγωγικούς και οικονομικούς παράγοντες, καθώς η Σερβία διαθέτει εκτεταμένη εγχώρια 
αγροτική παραγωγή ηλίανθου και ισχυρή εγχώρια μεταποιητική βιομηχανία, η οποία 
τροφοδοτεί το λιανεμπόριο με ένα προϊόν εξαιρετικά χαμηλού κόστους, το οποίο αποτελεί τη 
βάση για το καθημερινό μαγείρεμα και το τηγάνισμα στη συντριπτική πλειονότητα των 
νοικοκυριών, ιδιαίτερα στην επαρχία. Το υπόλοιπο τμήμα της αγοράς μοιράζεται μεταξύ των 
κοινών σπορελαίων, όπως το σογιέλαιο και το καλαμποκέλαιο που καταλαμβάνουν ένα 
μερίδιο της τάξης του 10% με 12%, και του ελαιολάδου, το οποίο παρά τον περιορισμένο του 
όγκο σε τόνους, έχει καταφέρει να αποσπάσει ένα αξιολογότατο μερίδιο που κυμαίνεται 
μεταξύ 8% και 12% επί της συνολικής χρηματικής δαπάνης των καταναλωτών για βρώσιμα 
έλαια. 

Αυτή η ποσοστιαία κατανομή αναδεικνύει μια πολύ σημαντική στατιστική 
ιδιαιτερότητα της σερβικής αγοράς, καθώς η θέση του ελαιολάδου διαφοροποιείται ριζικά 
ανάλογα με το πρίσμα της εξέτασης. Ενώ σε όρους απόλυτου όγκου οι εισαγωγές των 1.915 
τόνων για το 2025 φαντάζουν μικρές μπροστά στους εκατοντάδες χιλιάδες τόνους του 
εγχώριου ηλιελαίου, σε όρους οικονομικής αξίας το ελαιόλαδο καταγράφει διψήφια ποσοστά, 
επειδή ακριβώς κινείται σε ένα premium, εξειδικευμένο περιβάλλον με σημαντικά υψηλότερη 
τιμή λιανικής ανά λίτρο. Η σερβική αγορά βρώσιμων ελαίων εμφανίζει έτσι μια, ξεκάθαρη 
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τμηματοποίηση όπου το ηλιέλαιο καλύπτει τις μαζικές, καθημερινές ανάγκες χαμηλού 
κόστους, ενώ το ελαιόλαδο σταθεροποιείται ως ένα προϊόν ανώτερης ποιότητας και 
προστιθέμενης αξίας με σαφή αυξητική τάση, καθώς το αστικό καταναλωτικό κοινό 
στρέφεται ολοένα και περισσότερο προς τις υγιεινές διατροφικές επιλογές. 

Η αύξηση της κατανάλωσης ελαιολάδου συνδέεται άμεσα με την άνοδο του 
εισοδήματος, την επιρροή της μεσογειακής διατροφής και την εμπειρία Σέρβων τουριστών σε 
χώρες όπως η Ελλάδα, η Ιταλία και η Ισπανία. 

Μακροοικονομικό & Δημογραφικό Περιβάλλον Σερβίας 

Η Σερβία αποτελεί μια αναδυόμενη οικονομία της Νοτιοανατολικής Ευρώπης, η οποία 
βρίσκεται σε φάση σταδιακής μετάβασης προς ένα πιο σταθερό και καταναλωτικά ώριμο 
οικονομικό μοντέλο. Παρότι η χώρα δεν ανήκει στην Ευρωπαϊκή Ένωση, διατηρεί εξαιρετικά 
στενές εμπορικές σχέσεις με τα κράτη-μέλη της ΕΕ, ενώ η υπογραφή της Συμφωνίας 
Σταθεροποίησης και Σύνδεσης (SAA) έχει διευκολύνει σημαντικά τη ροή ευρωπαϊκών 
προϊόντων. Η οικονομία παρουσιάζει υψηλή εξάρτηση από εισαγόμενα καταναλωτικά αγαθά, 
ειδικά στον τομέα των τροφίμων υψηλής προστιθέμενης αξίας, καθώς η εγχώρια παραγωγή 
εστιάζει κυρίως σε βασικά αγροτικά προϊόντα. 

Η οικονομική ανάπτυξη τα τελευταία χρόνια χαρακτηρίζεται από μέτριους αλλά 
σταθερούς ρυθμούς αύξησης του ΑΕΠ (με μέσο όρο περίπου 3,5% - 4% για την περίοδο 
2024-2025), με παράλληλη προσπάθεια της Κεντρικής Τράπεζας για συγκράτηση του 
πληθωρισμού και ενίσχυση των ξένων επενδύσεων. Η σταδιακή βελτίωση των 
μακροοικονομικών συνθηκών έχει οδηγήσει σε αύξηση της αγοραστικής δύναμης, ιδιαίτερα 
στα μεγάλα αστικά κέντρα. Η οικονομική δραστηριότητα συγκεντρώνεται κυρίως σε περιοχές 
όπως το Βελιγράδι, το Νόβι Σαντ και η Νις, όπου παρατηρείται το υψηλότερο διαθέσιμο 
εισόδημα και η μεγαλύτερη έκθεση σε διεθνή προϊόντα. Το Βελιγράδι, ως οικονομικό και 
διοικητικό κέντρο, λειτουργεί ως ο βασικός «εισαγωγέας τάσεων» για premium προϊόντα, 
όπως το ελαιόλαδο, επηρεάζοντας σταδιακά και την υπόλοιπη χώρα. 

Σε δημογραφικό επίπεδο, ο πληθυσμός της χώρας εμφανίζει σταδιακή μείωση και 
γήρανση, ωστόσο η συνεχιζόμενη αστικοποίηση λειτουργεί ως καταλύτης για την ανάπτυξη 
της οργανωμένης λιανικής. Η συγκέντρωση πληθυσμού στις πόλεις ενισχύει τη διείσδυση 
διεθνών αλυσίδων σούπερ μάρκετ (Delhaize, Lidl, Mercator), οι οποίες αποτελούν τα κύρια 
σημεία διάθεσης εισαγόμενου ελαιολάδου. Παράλληλα, η διεύρυνση μιας «νέας μεσαίας 
τάξης», αποτελούμενης από επαγγελματίες στον τομέα της τεχνολογίας και των υπηρεσιών, 
δημιουργεί ένα κοινό με υψηλές απαιτήσεις ποιότητας. Οι νεότερες ηλικιακές ομάδες, με 
ταξιδιωτική εμπειρία και έντονη παρουσία στα μέσα κοινωνικής δικτύωσης, παρουσιάζουν 
αυξημένη αποδοχή προς το Extra Virgin ελαιόλαδο, το οποίο πλέον ταυτίζεται με ένα 
σύγχρονο και υγιεινό lifestyle. 

Η διατροφική συμπεριφορά στη Σερβία υφίσταται μια ιστορική μεταβολή. Αν και η 
παραδοσιακή κουζίνα παραμένει βασισμένη στα ζωικά λίπη και το ηλιέλαιο, η αυξανόμενη 
ευαισθητοποίηση γύρω από την καρδιαγγειακή υγεία και τα πλεονεκτήματα της μεσογειακής 
διατροφής μετατοπίζει τη ζήτηση. Το ελαιόλαδο εισέρχεται δυναμικά στην αγορά ως "health 
product" (προϊόν υγείας). Αυτή η αντίληψη επιτρέπει στο προϊόν να διατηρεί υψηλότερες 
τιμές, καθώς ο καταναλωτής δεν το συγκρίνει άμεσα με το ηλιέλαιο, αλλά το αντιμετωπίζει 
ως μια επένδυση στην ευεξία του. 
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Συμπερασματικά, το περιβάλλον της Σερβίας το 2025 ευνοεί την είσοδο ποιοτικών 
ελληνικών προϊόντων. Η σταθεροποίηση της συναλλαγματικής ισοτιμίας του δηναρίου έναντι 
του ευρώ και η στροφή προς την premium κατανάλωση δημιουργούν τις προϋποθέσεις για 
μια αγορά που δεν αναζητά πλέον απλώς τη χαμηλότερη τιμή, αλλά την αξία, την 
αυθεντικότητα και τα αποδεδειγμένα οφέλη για την υγεία. 

Β. ΖΗΤΗΣΗ 

Β.1 Μέγεθος αγοράς / Τμήματα αγοράς – Εξέλιξη κατανάλωσης 
Η αγορά ελαιολάδου στη Σερβία αποτελεί έναν από τους πιο δυναμικούς κλάδους των 

εισαγόμενων τροφίμων υψηλής προστιθέμενης αξίας. Καθώς η εγχώρια παραγωγή είναι 
ανύπαρκτη, το μέγεθος της αγοράς προσδιορίζεται αποκλειστικά από τον όγκο των 
εισαγωγών, οι οποίες παρουσιάζουν σταθερή αυξητική τάση τα τελευταία πέντε έτη. 

Η συνολική αξία της αγοράς ελαιολάδου για το 2025 ανήλθε σε  12.426 εκατ. €  
σημειώνοντας σημαντική άνοδο σε σύγκριση με τα 8,2 εκατομμύρια ευρώ του 2021. Η 
αύξηση αυτή οφείλεται τόσο στην ενίσχυση της ζήτησης όσο και στην άνοδο των διεθνών 
τιμών του προϊόντος. Σε όρους όγκου, η αγορά καταναλώνει ετησίως 1.915 τόνους  με την 
τάση να παραμένει ανοδική. 

Τμηματοποίηση της Αγοράς 

Η αγορά χωρίζεται σε τρεις βασικές κατηγορίες, ανάλογα με την ποιότητα, την τιμή 
και το προφίλ του καταναλωτή: 

1. Κατηγορία Μαζικής Κατανάλωσης (Οικονομική): Περιλαμβάνει κυρίως το 
κλασικό παρθένο ελαιόλαδο και προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας των μεγάλων 
αλυσίδων σούπερ μάρκετ. Εδώ κυριαρχεί η Ισπανία, προσφέροντας 
ανταγωνιστικές τιμές για τον μέσο καταναλωτή που αναζητά μια προσιτή 
εναλλακτική στο ηλιέλαιο. 

2. Μέση / Ποιοτική Κατηγορία: Αποτελεί το μεγαλύτερο τμήμα της αγοράς, 
όπου το Εξαιρετικό Παρθένο Ελαιόλαδο των γνωστών ιταλικών και ελληνικών 
εταιρειών κατέχει τη δεσπόζουσα θέση. Η κατηγορία αυτή απευθύνεται σε 
νοικοκυριά που δίνουν έμφαση στη σχέση ποιότητας-τιμής. 

3. Ανώτερη Κατηγορία (Premium / Εξειδικευμένη): Περιλαμβάνει ελαιόλαδα 
περιορισμένης παραγωγής, βιολογικά προϊόντα, καθώς και προϊόντα με 
Προστατευόμενη Ονομασία Προέλευσης. Η Ελλάδα κατέχει ισχυρό μερίδιο 
σε αυτό το τμήμα, το οποίο διατίθεται κυρίως μέσω εξειδικευμένων 
καταστημάτων τροφίμων και σημείων λιανικής πώλησης υψηλών 
προδιαγραφών. 

Εξέλιξη Κατανάλωσης (Πενταετία 2019–2025) 

Η εξέλιξη της κατανάλωσης κατά την τελευταία πενταετία χαρακτηρίζεται από τη 
μετάβαση από την περιστασιακή χρήση στην τακτική ενσωμάτωση του ελαιολάδου στο 
καθημερινό τραπέζι των αστικών κέντρων. 

• 2019–2021: Η αγορά κινήθηκε με σταθερούς ρυθμούς, με τη μέση 
κατανάλωση να παραμένει κάτω από το 1 λίτρο ανά άτομο. Η πανδημία 
λειτούργησε ως επιταχυντής, καθώς η στροφή στην οικιακή μαγειρική ανέδειξε 
την ανάγκη για ποιοτικά υλικά. 
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• 2022–2023: Παρά τη σημαντική αύξηση των τιμών παγκοσμίως, η 
κατανάλωση στη Σερβία δεν υποχώρησε. Αντιθέτως, η αξία των εισαγωγών 
αυξήθηκε, γεγονός που αποδεικνύει ότι ένα σημαντικό τμήμα του πληθυσμού 
έχει καταστήσει το ελαιόλαδο αναπόσπαστο μέρος της διατροφής του. 

• 2024–2025: Η κατανάλωση ανέρχεται  στα 1,5 έως 2 λίτρα ανά άτομο 
ετησίως. Αν και το νούμερο αυτό υπολείπεται των μεσογειακών χωρών, η 
μέση ετήσια αύξηση της τάξης του 3%–5% επιβεβαιώνει ότι η αγορά βρίσκεται 
σε φάση ωρίμανσης. 

Η σερβική αγορά μετασχηματίζεται από μια αγορά που αναζητούσε αποκλειστικά τη 
χαμηλή τιμή σε μια που επιβραβεύει την ποιότητα. Η στροφή προς το Εξαιρετικό Παρθένο 
Ελαιόλαδο και η αύξηση της κατά κεφαλήν κατανάλωσης δημιουργούν ένα εξαιρετικά 
ευνοϊκό περιβάλλον για τα ελληνικά προϊόντα, τα οποία είναι ταυτισμένα στη συνείδηση των 
Σέρβων με την ανώτερη ποιότητα. 

Β.2 Αγοραστική συμπεριφορά  

Η κατανάλωση ελαιολάδου στη Σερβία διαφοροποιείται ριζικά από τα πρότυπα των 
μεσογειακών χωρών, όπου το προϊόν αποτελεί βασικό είδος πρώτης ανάγκης και καθημερινή 
διατροφική βάση. Στη σερβική αγορά, το ελαιόλαδο αντιμετωπίζεται ως ένα προϊόν 
εξειδικευμένης χρήσης ή ανώτερης αξίας. Ο Σέρβος καταναλωτής προσεγγίζει το προϊόν 
μέσα από συγκεκριμένα κριτήρια, τα οποία επιτρέπουν την κατηγοριοποίηση των αγοραστών 
σε τρεις κύριες ομάδες: 

1. Ο Καταναλωτής που Εστιάζει στην Υγεία και την Ευεξία 
Αυτή αποτελεί την πιο δυναμική και σταθερά αναπτυσσόμενη κατηγορία. Απαρτίζεται 

κυρίως από άτομα ηλικίας 30 έως 55 ετών, μόνιμους κατοίκους μεγάλων αστικών κέντρων, 
όπως το Βελιγράδι και το Νόβι Σαντ, με ανώτερο μορφωτικό επίπεδο και εισόδημα πάνω από 
τον μέσο όρο. Για τη συγκεκριμένη ομάδα, το ελαιόλαδο δεν αποτελεί απλώς ένα μαγειρικό 
συστατικό, αλλά ένα «λειτουργικό τρόφιμο» ή ένα «φυσικό φάρμακο». 

• Κίνητρα Αγοράς: Η προστασία του καρδιαγγειακού συστήματος, ο έλεγχος 
της χοληστερίνης και η υιοθέτηση ενός πιο υγιεινού τρόπου ζωής. 

• Προτιμήσεις: Επιλέγουν αποκλειστικά το Εξαιρετικό Παρθένο Ελαιόλαδο, 
δίνοντας ιδιαίτερη έμφαση σε τεχνικά χαρακτηριστικά όπως η χαμηλή 
οξύτητα. Επιπλέον, αποτελούν τους πιο πιστούς αγοραστές των ελληνικών 
βιολογικών προϊόντων, καθώς στη συνείδησή τους η ελληνική γη είναι 
ταυτισμένη με την καθαρότητα και την υψηλή διατροφική αξία. 

2. Ο Καλλιεργημένος Καταναλωτής και Λάτρης των Ταξιδιών 

Η κατηγορία αυτή περιλαμβάνει Σέρβους που επισκέπτονται τακτικά την Ελλάδα για 
τις διακοπές τους και έχουν αναπτύξει μια βαθιά, βιωματική σχέση με τη μεσογειακή 
γαστρονομία. 

• Κίνητρα Αγοράς: Η επιθυμία να αναπαράγουν τις γευστικές αναμνήσεις των 
διακοπών τους στο καθημερινό τους τραπέζι. 

• Προτιμήσεις: Διαθέτουν εκπαιδευμένο ουρανίσκο και αναζητούν την 
εντοπιότητα. Δεν αναζητούν απλώς «ελαιόλαδο», αλλά συγκεκριμένες 
ποικιλίες, όπως π.χ. η Κορωνέικη, ή προϊόντα από αναγνωρίσιμες περιοχές 
(π.χ. Κρήτη, Καλαμάτα, Λακωνία). Είναι διατεθειμένοι να καταβάλουν 
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υψηλότερο τίμημα, αρκεί το προϊόν να φέρει εγγυήσεις αυθεντικότητας και να 
τους θυμίζει το προϊόν που δοκίμασαν στην πηγή παραγωγής του. 

3. Ο Περιστασιακός Χρήστης της Μαζικής Αγοράς 
Αυτή η ομάδα αντιπροσωπεύει το μεγαλύτερο μέρος του πληθυσμού, το οποίο 

εξακολουθεί να χρησιμοποιεί το ηλιέλαιο ως την κύρια λιπαρή ύλη για το καθημερινό 
μαγείρεμα. Το ελαιόλαδο εισέρχεται στο καλάθι τους μόνο υπό συγκεκριμένες συνθήκες. 

• Κίνητρα Αγοράς: Η χρήση περιορίζεται σε επίσημα δείπνα, σε οικογενειακές 
γιορτές (όπως η παραδοσιακή Slava) ή κατά τη διάρκεια των περιόδων της 
Ορθόδοξης νηστείας, όπου το ελαιόλαδο αντικαθιστά τα ζωικά λίπη. 

• Αγοραστική Συμπεριφορά: Οι καταναλωτές αυτοί παρουσιάζουν εξαιρετικά 
υψηλή ευαισθησία στην τιμή. Δεν επιδεικνύουν πιστότητα σε συγκεκριμένες 
μάρκες και κατευθύνονται σχεδόν αποκλειστικά προς τις προσφορές ή τα 
προϊόντα ιδιωτικής ετικέτας των μεγάλων αλυσίδων σούπερ μάρκετ, 
αναζητώντας τη χαμηλότερη δυνατή δαπάνη. 

Συνοψίζοντας, η αγοραστική συμπεριφορά στη Σερβία επηρεάζεται καταλυτικά από 
την εποχικότητα και τη φήμη της προέλευσης. Η ελληνική σημαία ή η αναγραφή της 
ελληνικής καταγωγής στην ετικέτα λειτουργεί ως το ισχυρότερο τεκμήριο εμπιστοσύνης, 
προσδίδοντας στο προϊόν μια αύρα ανωτερότητας που το διαφοροποιεί από τον ανταγωνισμό. 

Β.3 Προοπτικές στην εξέλιξη της ζήτησης  

Η ζήτηση για ελαιόλαδο στη Σερβία επηρεάζεται από έναν συνδυασμό οικονομικών, 
κοινωνικών, διατροφικών και εμπορικών παραγόντων. Επειδή πρόκειται για αγορά που δεν 
είναι παραδοσιακά παραγωγική αλλά κυρίως εισαγωγική, η κατανάλωση διαμορφώνεται 
περισσότερο από το εισόδημα, τις συνήθειες και την τιμή παρά από εγχώρια παραγωγική 
δυναμική. 

Ένας από τους βασικότερους παράγοντες είναι το διαθέσιμο εισόδημα των 
νοικοκυριών. Το ελαιόλαδο στη Σερβία παραμένει προϊόν υψηλότερης τιμής σε σχέση με τα 
πιο διαδεδομένα φυτικά έλαια (π.χ. ηλιέλαιο), επομένως η κατανάλωσή του αυξάνεται κυρίως 
σε μεσαία και ανώτερα εισοδηματικά στρώματα. Όσο βελτιώνεται το πραγματικό εισόδημα 
και η αγοραστική δύναμη, τόσο ενισχύεται η διείσδυση του προϊόντος. 

Σημαντικό ρόλο παίζει επίσης η τιμή σε σχέση με υποκατάστατα προϊόντα. Το 
ηλιέλαιο κυριαρχεί στη σερβική αγορά λόγω χαμηλότερου κόστους και τοπικής παραγωγής, 
οπότε το ελαιόλαδο αντιμετωπίζει έντονο ανταγωνισμό. Οι διακυμάνσεις στις διεθνείς τιμές 
ελαιολάδου, τα μεταφορικά κόστη και οι δασμοί επηρεάζουν άμεσα τη λιανική τιμή και κατά 
συνέπεια τη ζήτηση. 

Η διατροφική κουλτούρα και οι καταναλωτικές συνήθειες αποτελούν επίσης κρίσιμο 
παράγοντα. Παραδοσιακά, η σερβική κουζίνα βασίζεται περισσότερο σε ζωικά λίπη και 
ηλιέλαιο. Ωστόσο, τα τελευταία χρόνια υπάρχει αυξανόμενη υιοθέτηση μεσογειακής 
διατροφής, κυρίως στις μεγάλες πόλεις (Βελιγράδι, Νόβι Σαντ), γεγονός που ενισχύει 
σταδιακά τη ζήτηση για ελαιόλαδο. 

Η ενημέρωση των καταναλωτών για θέματα υγείας επηρεάζει έντονα την αγορά. Η 
αυξανόμενη ευαισθητοποίηση γύρω από τα «καλά λιπαρά», την πρόληψη καρδιαγγειακών 
νοσημάτων και τα οφέλη της μεσογειακής διατροφής οδηγεί σε μεγαλύτερη προτίμηση για 
εξαιρετικό παρθένο ελαιόλαδο, ιδιαίτερα σε πιο μορφωμένα και υγειονομικά ενημερωμένα 
κοινά. 
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Ένας ακόμη σημαντικός παράγοντας είναι η διαθεσιμότητα και η διείσδυση στο 
λιανεμπόριο. Η παρουσία μεγάλων αλυσίδων σούπερ μάρκετ, εισαγωγέων και premium 
delicatessen καταστημάτων καθορίζει σε μεγάλο βαθμό την πρόσβαση των καταναλωτών στο 
προϊόν. Όσο αυξάνεται η ποικιλία και η σταθερή παρουσία ιταλικών, ελληνικών και 
ισπανικών ελαιολάδων, τόσο ενισχύεται η κατανάλωση. 

Τέλος, η τιμολογιακή στρατηγική και το branding παίζουν καθοριστικό ρόλο. Η αγορά 
της Σερβίας είναι ιδιαίτερα ευαίσθητη στην αντίληψη ποιότητας–τιμής. Προϊόντα με ισχυρή 
προέλευση (π.χ. ελληνικό ΠΟΠ, ιταλικά premium brands) έχουν καλύτερη αποδοχή σε 
συγκεκριμένα κοινά, ενώ τα private label προϊόντα των αλυσίδων ενισχύουν τη μαζική 
κατανάλωση μέσω χαμηλότερης τιμής. 

Συνολικά, η ζήτηση για ελαιόλαδο στη Σερβία αυξάνεται σταδιακά, αλλά παραμένει 
ελαστική ως προς την τιμή και εξαρτώμενη από το εισόδημα, την ενημέρωση υγείας και τη 
διείσδυση της μεσογειακής διατροφής στον αστικό πληθυσμό. 
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Γ. ΕΞΩΤΕΡΙΚΟ ΕΜΠΟΡΙΟ 
 
Γ.1 Ροές εμπορίου  

Μερίδιο αγοράς ανά χώρα προέλευσης βάσει αξίας 

Η αγορά ελαιολάδου στη Σερβία είναι μια πλήρως εισαγωγική αγορά, η οποία το 2025 
παρουσιάζει την υψηλότερη συγκέντρωση των τελευταίων ετών. Τρεις χώρες ελέγχουν το 
96,02% της συνολικής αξίας των εισαγωγών, καθιστώντας το περιβάλλον εξαιρετικά 
ανταγωνιστικό και συγκεκριμένο. 

Πίνακας Μεριδίων Αγοράς Βάσει Αξίας (Οριστικά Στοιχεία 2025) 

 

Χώρα 
Προέλευσης 

Μερίδιο Αγοράς 
(Αξία) 

Στρατηγικός Ρόλος στην Αγορά 

Ισπανία 40,87% Ηγέτης συνολικής αξίας και όγκου, κύριος 
τροφοδότης των προϊόντων ιδιωτικής 
ετικέτας και της μαζικής κατανάλωσης. 
 

Ιταλία 36,04% Ηγέτης στην επώνυμη αναγνωρισιμότητα 
(branding) και στην κατηγορία ανώτερης 
(premium) τιμής λιανικής. 
 

Ελλάδα 19,11% Βασικός παίκτης στην κατηγορία της 
αυθεντικής ποιότητας, με σχεδόν το σύνολο 
των ροών της στο Εξαιρετικό Παρθένο 
Ελαιόλαδο. 
 

Λοιπές Χώρες 3,98% Συμπληρωματικές ροές με κυριότερους 
εκπροσώπους την Κροατία, την Κύπρο και 
την Αλβανία. 

 
 Η Ισπανία κατέχει πλέον την πρώτη θέση στην αγορά σε όρους αξίας με ποσοστό 

40,87%, γεγονός που οφείλεται στην εκρηκτική άνοδο των εξαγωγών της τόσο στην 
κατηγορία του εξαιρετικού παρθένου όσο και του απλού παρθένου ελαιολάδου. Η στρατηγική 
της Ισπανίας εστιάζει στην τροφοδοσία της μαζικής αγοράς με ανταγωνιστικές τιμές, 
αποτελώντας τον βασικό συνεργάτη των μεγάλων αλυσίδων σούπερ μάρκετ για τα προϊόντα 
ιδιωτικής ετικέτας, γεγονός που καθιστά την παρουσία της καθοριστική για τη διατήρηση της 
προσιτότητας του προϊόντος στο ευρύ κοινό της χώρας. 

Η Ιταλία ακολουθεί στη δεύτερη θέση με μερίδιο 36,04% επί της συνολικής αξίας 
των εισαγωγών. Η κυριαρχία της δεν βασίζεται πλέον στον μεγάλο όγκο, αλλά στον ρόλο της 
ως παγκόσμιο κέντρο τυποποίησης και στην ισχυρή επώνυμη αναγνωρισιμότητα των 
σημάτων της. Τα ιταλικά εμπορικά σήματα καταλαμβάνουν σημαντικό χώρο στα ράφια, 
απευθυνόμενα κυρίως στον καταναλωτή που είναι διατεθειμένος να καταβάλει υψηλότερη 
τιμή λιανικής, ταυτίζοντας το ιταλικό επώνυμο προϊόν με το κύρος και το συγκεκριμένο 
τρόπο ζωής. 
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Η Ελλάδα σταθεροποιείται ως ο ισχυρότερος τρίτος πόλος της αγοράς, 
καταλαμβάνοντας το 19,11% της συνολικής αξίας των εισαγωγών το 2025 και 
παρουσιάζοντας την πιο υγιή σχέση μεταξύ ποιότητας και τιμής. Το ελληνικό ελαιόλαδο έχει 
καταφέρει να κερδίσει το τμήμα εκείνο των καταναλωτών που αναζητά την εγγυημένη 
ποιότητα του εξαιρετικού παρθένου ελαιολάδου, χωρίς να επιβαρύνεται με το επιπλέον 
κόστος προώθησης των μεγάλων ιταλικών οίκων, με αποτέλεσμα η Ελλάδα να αναγνωρίζεται 
πλέον ως ο πιο αξιόπιστος προμηθευτής για την ανώτερη κατηγορία προϊόντων. 

Μερίδιο αγοράς ανά χώρα προέλευσης βάσει όγκου  

Τα δεδομένα, ακολουθούν τα αντίστοιχα για την αξία και αποδεικνύουν μια ξεκάθαρη 
κατανομή ρόλων, με την Ισπανία να κινεί πλέον την αγορά τόσο σε ποσότητα όσο και σε 
συνολική αξία, την Ιταλία να αμύνεται μέσω της αναγνωρισιμότητας των σημάτων της και 
την Ελλάδα να την αναβαθμίζει ποιοτικά. Για τον Έλληνα εξαγωγέα, το μερίδιο του 20,68% 
σε όγκο αποτελεί μια εξαιρετικά ισχυρή βάση, καθώς αντιπροσωπεύει το πιο πιστό κομμάτι 
της σερβικής καταναλωτικής βάσης που επιζητά την αυθεντικότητα, αφήνοντας στις λοιπές 
χώρες, όπως η Κύπρος, η Κροατία και η Αλβανία, ένα περιορισμένο συμπληρωματικό μερίδιο 
όγκου που δεν ξεπερνά συνολικά το 4,02%. 

Η ανάλυση του όγκου των εισαγωγών (ποσότητα σε τόνους) προσφέρει μια 
διαφορετική εικόνα της αγοράς σε σχέση με την αξία, καθώς αναδεικνύει τις χώρες που 
τροφοδοτούν τη μαζική κατανάλωση και τις μεγάλες αλυσίδες λιανικής στη Σερβία  και 
προσφέρει μια συμπληρωματική και εξαιρετικά ουσιαστική εικόνα της αγοράς,  

Πίνακας Μεριδίων Αγοράς βάσει Όγκου Εισαγωγών (Οριστικά Στοιχεία 2025) 

Χώρα 
Προέλευσης 

Μερίδιο 
Αγοράς 
(Όγκος) 

Ρόλος στην Αγορά Στρατηγική Τοποθέτηση 

Ισπανία 41,93% Ηγέτης Όγκου και 
Αξίας 

Μαζική αγορά και προϊόντα 
χαμηλού κόστους (ιδιωτική 

ετικέτα). 

Ιταλία 33,37% Ηγέτης Εμπορικών 
Σημάτων 

Προϊόντα υψηλής 
αναγνωρισιμότητας και 

premium τιμής. 

Ελλάδα 20,68% Ποιοτικός 
Διεκδικητής 

Εστίαση στο Εξαιρετικό 
Παρθένο Ελαιόλαδο με 

ιδανική σχέση ποιότητας-
τιμής. 

Λοιπές 
Χώρες 4,02% Συμπληρωματική 

Τροφοδοσία 

Περιφερειακές ροές και 
εξειδικευμένες κατηγορίες 

(Κύπρος, Κροατία, Αλβανία). 

Η Ισπανία κατέχει το μεγαλύτερο μερίδιο σε όγκο με ποσοστό 41,93% επί του 
συνόλου, γεγονός που επιβεβαιώνει τον ρόλο της ως ο βασικός τροφοδότης της χώρας. Η 
ισπανική κυριαρχία στηρίζεται στην ικανότητά της να παρέχει μεγάλες ποσότητες σε 
ανταγωνιστικές τιμές, καλύπτοντας το μεγαλύτερο μέρος των αναγκών για τα προϊόντα 
ιδιωτικής ετικέτας των σούπερ μάρκετ, με αποτέλεσμα το ισπανικό ελαιόλαδο να συναντάται 
συχνά στα σερβικά νοικοκυριά για καθημερινή χρήση. 
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Η Ιταλία ακολουθεί στη δεύτερη θέση με μερίδιο 33,37% σε όρους ποσότητας, 
υποχωρώντας πίσω από την Ισπανία καθώς ένα σημαντικό μέρος των εισαγωγών της αφορά 
αποκλειστικά επώνυμα, τυποποιημένα προϊόντα υψηλότερης αξίας ανά λίτρο. Η ιταλική 
στρατηγική βασίζεται στη διατήρηση της αναγνωρισιμότητας στα ράφια μέσω γνωστών 
εμπορικών σημάτων, τα οποία ο καταναλωτής επιλέγει για την εγγυημένη ποιότητα που 
πρεσβεύουν, παρά τη μικρότερη ποσότητα που αγοράζει ανά συναλλαγή σε σχέση με τα 
προϊόντα μαζικού όγκου. 

Η Ελλάδα καταλαμβάνει μια σταθερή, αυτόνομη και ποιοτικά ανώτερη θέση, 
ελέγχοντας το 20,68% του συνολικού όγκου των εισαγωγών το 2025. Το ελληνικό μερίδιο 
εμφανίζει την πιο ποιοτική εσωτερική διάρθρωση, καθώς αποτελείται σχεδόν αποκλειστικά 
από εξαιρετικό παρθένο ελαιόλαδο, γεγονός που το διαφοροποιεί από τον ανταγωνισμό που 
εισάγει και υποδεέστερες κατηγορίες ή ραφιναρισμένα έλαια για αναμίξεις. Η στρατηγική της 
Ελλάδας επικεντρώνεται στην προσφορά ενός ανώτερου προϊόντος σε τιμή που επιτρέπει 
στον ενημερωμένο καταναλωτή να το χρησιμοποιεί τακτικά και όχι μόνο περιστασιακά. 

Συνολικά, τα δεδομένα του 2025 επιβεβαιώνουν ότι η σερβική αγορά έχει χωριστεί σε 
τρεις διακριτούς πόλους, όπου η Ισπανία προηγείται πλέον συνολικά λόγω όγκου και 
ανταγωνιστικού κόστους, η Ιταλία αμύνεται μέσω του μάρκετινγκ στην premium κατηγορία, 
και η Ελλάδα εδραιώνει τη θέση της ως η κορυφαία και πιο αυθεντική ποιοτική επιλογή. Η 
άνοδος του ελληνικού μεριδίου στο 19,11% της αξίας και το 20,68% του όγκου των 
εισαγωγών, σε μια περίοδο έντονων διεθνών διακυμάνσεων, αποδεικνύει την ισχυρή και 
διαρκώς αναπτυσσόμενη εμπιστοσύνη των Σέρβων καταναλωτών στην ελληνική παραγωγή, 
αφήνοντας στις λοιπές χώρες, όπως η Κροατία, η Αλβανία και η Κύπρος, ένα περιορισμένο 
συμπληρωματικό μερίδιο που δεν ξεπερνά συνολικά το 3,98% της αγοράς. 
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Γ.2 Ανάλυση εισαγωγών 

Προκειμένου να αποτυπωθεί η πλήρης και ακριβής στατιστική εικόνα της αγοράς 
ελαιολάδου στη Σερβία, πραγματοποιήθηκε πλήρης επεξεργασία και ενοποίηση των 
επίσημων δεδομένων της Στατιστικής Υπηρεσίας της Σερβίας για τα έτη 2021, 2022, 2023, 
2024 και 2025. 

Ακολουθούν αναλυτικός πίνακας που αφορά τις σερβικές εισαγωγές για τους 
εξαψήφιους τελωνειακούς κωδικούς  (150920, 150930, 150990) ανά χώρα προέλευσης, 
καθώς και την ετήσια ποσοστιαία μεταβολή μεταξύ των ετών 2024 -2025  και 2021-2025 (σε 
αξία). 

1. Συνολικός πίνακας εισαγωγών ανά κωδικό και έτος (2021–2025) 

Οι αξίες αποτυπώνονται σε χιλιάδες ευρώ και οι ποσότητες σε τόνους. 

HS & 
Χώρα 

2021 
(Αξία / 
Όγκος) 

2022 
(Αξία / 
Όγκος) 

2023 
(Αξία / 
Όγκος) 

2024 
(Αξία / 
Όγκος) 

2025 
(Αξία / 
Όγκος) 

Μεταβολή 
2025/2021 

Μεταβολή 
2025/2024 

150920 – 
Εξαιρετικό 
Παρθένο 

7.977 / 
2.033 8.378 / 1.752 8.887 / 1.255 9.102 / 934 10.887 / 

1.676 36,48% 19,61% 

Ισπανία 1.603 / 477 1.254 / 269 1.231 / 207 2.383 / 258 3.879 / 650 141,98% 62,78% 

Ιταλία 5.250 / 
1.319 5.352 / 1.149 5.379 / 743 3.955 / 377 4.350 / 607 -17,14% 9,99% 

Ελλάδα 1.052 / 234 1.635 / 302 1.941 / 252 2.045 / 202 2.244 / 359 113,31% 9,73% 

Αλβανία 2 / 1 0 / 0 247 / 48 482 / 82 37 / 9 1750,00% -92,32% 

Κροατία 59 / 3 24 / 1 72 / 4 89 / 4 138 / 7 133,90% 55,06% 

Κύπρος 0 / 0 69 / 14 0 / 0 0 / 0 129 / 32   

Λοιπές 
Χώρες 11 / 1 44 / 17 17 / 2 148 / 11 110 / 13 900,00% -25,68% 

150930 – 
Παρθένο 

Ελαιόλαδο 
205 / 65 332 / 76 1.179 / 163 3.624 / 356 1.160 / 143 465,85% -67,99% 

Ισπανία 26 / 7 0 / 0 300 / 35 3.338 / 328 1.115 / 138 4188,46% 229,88% 

Ελλάδα 92 / 29 56 / 14 122 / 16 138 / 15 29 / 5 -68,48% -78,99% 

Ιταλία 85 / 29 276 / 62 756 / 113 148 / 13 2 / 0 -97,65% -98,65% 

Λοιπές 
Χώρες 2 / 0 0 / 0 1 / 0 0 / 0 14 / 0 600,00% 140,00% 
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150990 – 
Λοιπά & 

Κλάσματα 
49 / 15 225 / 56 429 / 99 316 / 76 379 / 96 673,47% 19,94% 

Ισπανία 1 / 0 5 / 1 31 / 5 21 / 4 85 / 15 8400,00% 304,76% 

Ιταλία 31 / 10 194 / 49 256 / 53 139 / 24 126 / 32 306,45% -9,35% 

Ελλάδα 4 / 2 21 / 6 126 / 39 150 / 48 102 / 32 2450,00% -32,00% 

Κύπρος 0 / 0 0 / 0 0 / 0 0 / 0 41 / 15 410,00% 410,00% 

Λοιπές 
Χώρες 13 / 3 5 / 0 16 / 2 6 / 0 25 / 2 92,31% 316,67% 

Γενικό 
σύνολο 8.231 / 

2.113 8.935 / 1.884 10.495 / 
1.517 

13.042 / 
1.366 

12.426 / 
1.915 50,97% -4,72% 

Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου 

Η ανάλυση δεδομένων για το σύνολο του κλάδου αποκαλύπτει τις εξής συγκεκριμένες 
τάσεις: 

Η Εξέλιξη της συνολικής αξίας και ποσότητας της αγοράς 

• 2021: Η συνολική αξία των εισαγωγών ανήλθε σε 8.231.000 ευρώ για έναν 
συνολικό όγκο 2.113 τόνων. Το εξαιρετικό παρθένο ελαιόλαδο καλυψε το 
σημαντικότερο ποσοστό της αγοράς με 7.977.000 ευρώ (2.033 τόνους).  

• 2022: Η αγορά κατέγραψε άνοδο στην αξία φτάνοντας τα 8.935.000 ευρώ, 
παρά τη μείωση του συνολικού όγκου στους 1.884 τόνους, αποτυπώνοντας τις 
πρώτες διεθνείς πιέσεις στις τιμές.  

• 2023: Η συνολική αξία αυξήθηκε περαιτέρω στα 10.495.000 ευρώ, ενώ ο 
όγκος υποχώρησε στους 1.517 τόνους, επιβεβαιώνοντας τη μεταβολή της 
αγοράς προς ένα μοντέλο υψηλότερης ονομαστικής αξίας ανά μονάδα 
προϊόντος.  

• 2024: Παρατηρείται μερική μείωση της αξίας στα 13.042.000 ευρώ για 1.366 
τόνους συνολικών εισαγωγών.  

• 2025: Η αγορά αγγίζει το ιστορικό της υψηλό σε αξία, φτάνοντας τα 
12.426.000 ευρώ για έναν συνολικό όγκο 1.915 τόνων,  

Μερίδια αγοράς βάσει αξίας (οριστικά στοιχεία 2025) 

Κατά το έτος 2025, η κατανομή της αγοράς σε όρους αξίας (επί συνόλου 12.426.000 
ευρώ) διαμορφώθηκε ως εξής: 

• Ισπανία: Κατέλαβε την πρώτη θέση με 5.079.000 ευρώ, συγκεντρώνοντας το 
40,87% της αγοράς, λόγω της εκρηκτικής ανόδου των εξαγωγών της τόσο στο 
εξαιρετικό παρθένο (3.879.000 ευρώ) όσο και στο παρθένο ελαιόλαδο 
(1.115.000 ευρώ).  
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• Ιταλία: Ακολούθησε στη δεύτερη θέση με 4.478.000 ευρώ, καταλαμβάνοντας 
το 36,04% της αγοράς, με κύριο άξονα το επώνυμο εξαιρετικό παρθένο 
ελαιόλαδο (4.350.000 ευρώ).  

• Ελλάδα: Σταθεροποιήθηκε στην τρίτη θέση με 2.375.000 ευρώ, ελέγχοντας το 
19,11% της συνολικής αξίας της αγοράς, με το εξαιρετικό παρθένο να αποτελεί 
τον κύριο πυλώνα της (2.244.000 ευρώ).  

• Λοιπές Χώρες: Συγκέντρωσαν το υπόλοιπο 3,98% (494.000 ευρώ), με την 
Κύπρο (170.000 ευρώ) και την Κροατία (173.000 ευρώ) να ξεχωρίζουν.  

Μερίδια Αγοράς βάσει Όγκου (Οριστικά Στοιχεία 2025) 

Η κατανομή σε όρους ποσότητας (επί συνόλου 1.915 τόνων) αναδεικνύει τη 
διαφοροποίηση της στρατηγικής των χωρών: 

• Ισπανία: Αναδείχθηκε ο απόλυτος ηγέτης όγκου με 803 τόνους (41,93% της 
αγοράς), επιβεβαιώνοντας τον ρόλο της ως ο βασικός τροφοδότης της μαζικής 
κατανάλωσης και των προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας.  

• Ιταλία: Κατέγραψε 639 τόνους (33,37% της αγοράς), καθώς η στρατηγική της 
εστιάζει σε τυποποιημένα προϊόντα υψηλότερης τιμής ανά λίτρο.  

• Ελλάδα: Διοχέτευσε στην αγορά 396 τόνους (20,68% της αγοράς), 
διατηρώντας μια εξαιρετικά ισχυρή αναλογία όγκου και αξίας, καθώς το 90,6% 
της ποσότητάς της αφορούσε αποκλειστικά την ανώτερη κατηγορία του 
εξαιρετικού παρθένου ελαιολάδου (359 τόνους).  

• Λοιπές Χώρες: Κάλυψαν το υπόλοιπο 4,02% της αγοράς (77 τόνοι).  

2.Πίνακας μεταβολών αγοράς 

Οι αξίες αποτυπώνονται σε χιλ. ευρώ (χιλ. €) και ο όγκος σε τόνους 

HS 
& Χώρα 

Μεταβολή 
Αξίας 

2024–2025 

Ποσοστό 
Μεταβολής 

(%) 
Αξίας 2024–

2025 

Μεταβολή 
Όγκου 

2024–2025 

Ποσοστό 
Μεταβολής 

(%) 
Όγκου 

2024–2025 

Μεταβολ
ή Αξίας 
2021–
2025 

Ποσοστό 
Μεταβολής 

(%) 
Αξίας 

2021–2025 

Μεταβολή 
Όγκου 

2021–2025 

Ποσοστό 
Μεταβολής 

(%) 
Όγκου 

2021–2025 
 

150920 
Εξαιρετ.Π

αρθένο 
1.785 19,61% 742 79,44% 2.910 36,48% -357 -17,56% 

Ισπανία 1.496 62,78% 392 151,94% 2.276 141,98% 173 36,27% 

Ιταλία 395 9,99% 230 61,01% -900 -17,14% -712 -53,98% 

Ελλάδα 199 9,73% 157 77,72% 1.192 113,31% 125 53,42% 

150930 
Παρθένο -2.464 -67,99% -213 -59,83% +955 465,85% 78 120,00% 
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Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου 

Παρατηρήσεις από τη μεταβολή 2024–2025: 

1. Στροφή στην ανώτερη ποιότητα (150920): Παρατηρείται μια σαφής και καθολική 
στροφή της σερβικής αγοράς προς το Εξαιρετικό Παρθένο Ελαιόλαδο. Η κατηγορία 
αυτή σημείωσε εντυπωσιακή άνοδο κατά +19,61% σε αξία και +742 τόνους σε όγκο 
(+79,44%), απορροφώντας τη ζήτηση που έχασε το απλό παρθένο ελαιόλαδο. 

2. Άνοδος της Ελλάδας στο Εξαιρετικά Παρθένο: Το ελληνικό εξαιρετικό παρθένο 
ελαιόλαδο κατέγραψε ιδιαίτερα θετική πορεία το 2025, αυξάνοντας τον όγκο του κατά 
+77,72% (από 202 σε 359 τόνους) και την αξία του κατά +9,73%, ξεπερνώντας τα 
2,2 εκατομμύρια ευρώ. 

3. Ανάκαμψη του Ισπανικού όγκου: Η Ισπανία παρουσίασε τη μεγαλύτερη ονομαστική 
αύξηση όγκου στο εξαιρετικό παρθένο ελαιόλαδο (+392 τόνοι), γεγονός που της 
επέτρεψε να πάρει τα ηνία της αγοράς σε ποσότητα, κυρίως λόγω της ομαλοποίησης 
της παραγωγής της και της τροφοδοσίας των προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας. 

4. Ωρίμανση της αγοράς: Παρόλο που η συνολική αξία της αγοράς υποχώρησε 
ελαφρώς κατά -4,72% (λόγω της μεγάλης πτώσης της ενδιάμεσης κατηγορίας του 
παρθένου ελαιολάδου), ο συνολικός όγκος αυξήθηκε κατά +40,19%, αποδεικνύοντας 
ότι το προϊόν έγινε πιο προσιτό και καταναλώθηκε σε μεγαλύτερες ποσότητες. 

. 

 

 

 

Ισπανία -2.223 -66,60% -190 -57,93% 1.089 4188,46% 131 1871,43% 

Ελλάδα -109 -78,99% -10 -66,67% -63 -68,48% -24 -82,76% 

Ιταλία -146 -98,65% -13 -100,00% -83 -97,65% -29 -100,00% 

150990 
Λοιπά & 
Κλάσματα 

63 19,94% 20 26,32% 330 673,47% 81 540,00% 

Ισπανία 64 304,76% 11 275,00% +84 8400,00% 15 — 

Ιταλία -13 -9,35% +8 33,33% 95 306,45% 22 220,00% 

Ελλάδα -48 -32,00% -16 -33,33% 98 2450,00% 30 1500,00% 

Γενικό 
σύνολο -616 -4,72% 549 40,19% 4.195 +50,97% -198 -9,37% 



[Αρχή] της Ελλάδος στην [Πόλη]  
ΕΡΕΥΝΑ ΑΓΟΡΑΣ ΕΛΑΙΟΛΑΔΟΥ ΤΗΣ ΣΕΡΒΙΑΣ 

Γραφείο Οικονομικών και Εμπορικών Υποθέσεων  

             

 
17 

 

Τάσεις Εισαγωγών 5ετίας (2019–2025) 

Η αγορά ελαιολάδου στη Σερβία την τελευταία πενταετία παρουσιάζει μια συνολικά 
ανοδική πορεία, με χαρακτηριστικά όμως διακυμάνσεων βραχυπρόθεσμα, οι οποίες 
συνδέονται κυρίως με τις διεθνείς μεταβολές τιμών, τις συνθήκες παραγωγής στις βασικές 
χώρες προέλευσης και τις ευρύτερες πληθωριστικές πιέσεις στην ευρωπαϊκή αγορά τροφίμων. 
Παρά τις επιμέρους αυξομειώσεις, η χώρα παραμένει δομικά εξαρτημένη από εισαγωγές, με 
αποτέλεσμα η συνολική ζήτηση να καλύπτεται σχεδόν εξ ολοκλήρου από την Ιταλία, την 
Ισπανία και την Ελλάδα. 

Την περίοδο 2019–2020 η αγορά χαρακτηρίστηκε από σχετικά σταθερή ζήτηση με 
ήπιο ρυθμό ανάπτυξης, ο οποίος στηρίχθηκε κυρίως στην επέκταση του οργανωμένου 
λιανεμπορίου και στη σταδιακή ενσωμάτωση του ελαιολάδου στη διατροφή των αστικών 
νοικοκυριών. Στη συνέχεια, κατά την περίοδο 2021–2022 καταγράφηκε πιο έντονη αύξηση 
των εισαγωγών, η οποία συνδέεται τόσο με την ανάκαμψη της κατανάλωσης μετά την 
πανδημία όσο και με την ενίσχυση της ζήτησης σε μεγάλα αστικά κέντρα, όπως το Βελιγράδι, 
όπου το προϊόν αρχίζει να αποκτά σταθερότερη θέση στο καταναλωτικό καλάθι. 

Αντιθέτως, από το 2023 έως το 2025 παρατηρείται μια επιβράδυνση του ρυθμού 
αύξησης σε όρους όγκου, η οποία όμως συνοδεύεται από σαφή άνοδο της συνολικής αξίας 
της αγοράς. Η εξέλιξη αυτή αποδίδεται κυρίως στην αύξηση των διεθνών τιμών ελαιολάδου, 
αλλά και στη σταδιακή μετατόπιση της κατανάλωσης προς προϊόντα υψηλότερης ποιότητας 
και extra virgin κατηγορίας. Με αυτόν τον τρόπο, η αγορά της Σερβίας μεταβαίνει από ένα 
μοντέλο ανάπτυξης βασισμένο στον όγκο σε ένα πιο ώριμο μοντέλο που στηρίζεται στην 
αξία. 

Σε επίπεδο δομής προμηθειών, η εικόνα παραμένει εξαιρετικά σταθερή καθ’ όλη την 
πενταετία. Η Ιταλία διατηρεί ηγετική θέση, λειτουργώντας ως βασικός προμηθευτής με 
ισχυρό brand perception και ευρεία παρουσία σε όλα τα κανάλια διανομής. Η Ισπανία 
ενισχύει τη θέση της κυρίως σε περιόδους υψηλών τιμών, προσφέροντας ανταγωνιστικά 
προϊόντα μαζικής κατανάλωσης και καλύπτοντας μεγάλο μέρος του entry-level segment. Η 
Ελλάδα, αν και μικρότερη σε όγκο εισαγωγών, παρουσιάζει σταδιακή ενίσχυση της 
παρουσίας της, με σαφή εστίαση στο premium και extra virgin τμήμα της αγοράς, όπου η 
ποιότητα και η προέλευση αποτελούν καθοριστικούς παράγοντες επιλογής. 

Παράλληλα, η αγορά εμφανίζει αυξανόμενη ευαισθησία στις διεθνείς διακυμάνσεις 
τιμών, καθώς η υψηλή συγκέντρωση προμηθευτών καθιστά τη Σερβία εκτεθειμένη στις 
συνθήκες παραγωγής της Μεσογείου. Η περίοδος μετά το 2022 ανέδειξε ιδιαίτερα αυτή τη 
συνθήκη, καθώς οι αυξήσεις τιμών επηρέασαν άμεσα τόσο την αξία των εισαγωγών όσο και 
τη λιανική τιμολόγηση. 

Συνολικά, η πενταετής πορεία των εισαγωγών δείχνει ότι η Σερβία βρίσκεται σε φάση 
μετάβασης προς μια πιο ώριμη αγορά ελαιολάδου, όπου η ανάπτυξη δεν προέρχεται πλέον 
κυρίως από την αύξηση του όγκου, αλλά από την ενίσχυση της αξίας και της premium 
κατανάλωσης. Η σταθερή κυριαρχία των τριών βασικών προμηθευτών δημιουργεί ένα 
σχετικά προβλέψιμο αλλά ταυτόχρονα συγκεντρωμένο ανταγωνιστικό περιβάλλον, στο οποίο 
η διαφοροποίηση μέσω ποιότητας, προέλευσης και branding αποκτά ολοένα και μεγαλύτερη 
στρατηγική σημασία, ιδιαίτερα για τα ελληνικά προϊόντα υψηλής προστιθέμενης αξίας. 
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Συμπεράσματα από τη μεταβολή (2021–2025): 

• Εντυπωσιακή διεύρυνση της ελληνικής παρουσίας: Η Ελλάδα αποτελεί τον 
μεγάλο κερδισμένο της πενταετίας στο κομμάτι του εξαιρετικού παρθένου ελαιολάδου 
(150920). Παρουσιάζει υπερδιπλασιασμό της εξαγωγικής της αξίας (+113,31%, με 
ονομαστική αύξηση κατά 1,19 εκατ. ευρώ) και σταθερή άνοδο στον όγκο κατά +53,42% 
(+125 τόνοι), επιβεβαιώνοντας τη μόνιμη μετατόπιση των Σέρβων προς το επώνυμο ελληνικό 
προϊόν. 

• Η δομική συρρίκνωση της Ιταλίας: Η σύγκριση με το 2021 αποκαλύπτει μια 
σοβαρή υποχώρηση των ιταλικών όγκων στο εξαιρετικό παρθένο ελαιόλαδο κατά -53,48% (-
712 τόνοι) και μια μείωση της συνολικής αξίας κατά -17,14%. Η Ιταλία έχασε τη μαζική της 
βάση στη Σερβία, περιορίζοντας τη δραστηριότητά της κυρίως στα πολύ ακριβά, επώνυμα 
προϊόντα. 

• Η ισπανική στρατηγική μεταβολή: Η Ισπανία παρουσιάζει εκρηκτική άνοδο σε 
όλες τις κατηγορίες σε βάθος πενταετίας. Στο εξαιρετικό παρθένο ελαιόλαδο αυξήθηκε κατά 
+141,98% σε αξία και +36,27% σε όγκο. Η τεράστια ποσοστιαία άνοδός της στο απλό 
παρθένο ελαιόλαδο (150930) οφείλεται στο γεγονός ότι το 2021 είχε σχεδόν μηδενική βάση 
εκκίνησης (μόλις 7 τόνους), ενώ το 2025 έφτασε τους 138 τόνους, ελέγχοντας πλήρως αυτή 
την κατηγορία. 

• Η ποιοτική μετάλλαξη της σερβικής αγοράς: Το γενικό σύνολο της αγοράς 
δείχνει ότι σε βάθος πενταετίας η συνολική αξία εκτοξεύθηκε κατά +50,97% (+4,19 εκατ. 
ευρώ), ενώ ο συνολικός όγκος μειώθηκε ελαφρώς κατά -9,37%. Αυτό αποτελεί την απόδειξη 
ότι η Σερβία έπαψε να είναι μια αγορά που αναζητά φθηνά έλαια μαζικής διαλογής και 
μετατράπηκε σε μια ώριμη αγορά που καταναλώνει λιγότερη ποσότητα, αλλά πληρώνει 
σημαντικά περισσότερα χρήματα για ανώτερες κατηγορίες (Εξαιρετικό Παρθένο). 
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Πίνακας Εισαγωγών Ελαιολάδου: Α' Τρίμηνο 2026 (Ιανουάριος – Μάρτιος) 

HS & Χώρα Αξία (χιλ. €) Μερίδιο Αξίας (%) Όγκος 
(t) 

Μερίδιο 
Όγκου (%) 

150920 – Εξαιρετικό 
Παρθένο 

2.502 94,27% 406 91,24% 

Ισπανία 955 38,17% 166 40,89% 

Ιταλία 760 30,38% 121 29,80% 

Ελλάδα 738 29,50% 114 28,08% 

Κροατία 39 1,56% 4 0,99% 

Λοιπές Χώρες (Slo, 
Mne, Tur) 

10 0,40% 1 0,25% 

150930 – Παρθένο 
Ελαιόλαδο 

0 0,00% 0 0,00% 

Γενικό Σύνολο 
Κατηγορίας 

0 0,00% 0 0,00% 

150990 – Λοιπά & 
Κλάσματα 

152 5,73% 39 8,76% 

Ισπανία 62 40,79% 12 30,77% 

Ιταλία 43 28,29% 9 23,08% 

Ελλάδα 33 21,71% 12 30,77% 

Κύπρος 14 9,21% 6 15,38% 

Σύνολο Α΄ τριμήνου 2.654 100,00% 445 100,00% 
Πηγή: Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, Επεξεργασία: Γραφείο ΟΕΥ Βελιγραδίου 

Α' Τρίμηνο 2026 (Ιανουάριος - Μάρτιος): Οι εισαγωγές κατά τους πρώτους τρεις 
μήνες του έτους ανήλθαν σε 2.654.000 ευρώ και 445 τόνους, κινούμενες με σταθερούς 
ρυθμούς. 

Τα στοιχεία αυτά δείχνουν μια προσωρινή αλλαγή στην κορυφή, με την Ισπανία και 
την Ιταλία να μοιράζονται σχεδόν στην πρώτη θέση σε αξία ειαγωγών (1.017.000 ευρώ και 
803.000 ευρώ αντίστοιχα). Η Ελλάδα συνεχίζει να επιδεικνύει σταθερή δυναμική, 
καταγράφοντας 771.000 ευρώ σε αξία (126 τόνους σε όγκο), γεγονός που μεταφράζεται σε 
μερίδιο 29,05% επί της συνολικής αξίας των εισαγωγών του πρώτου τριμήνου, 
επιβεβαιώνοντας ότι το ελληνικό ελαιόλαδο κερδίζει διαρκώς έδαφος στο ξεκίνημα του έτους.  

 
Συμπεράσματα για το Α' Τρίμηνο 2026: 

• Απόλυτη κυριαρχία του Extra Virgin (150920): Κατά τους πρώτους τρεις μήνες 
του 2026, το Εξαιρετικό Παρθένο Ελαιόλαδο αντιπροσωπεύει το 94,27% της συνολικής 
αξίας των εισαγωγών στη Σερβία. Η ενδιάμεση κατηγορία του απλού παρθένου ελαιολάδου 
(150930) κατέγραψε μηδενικές ροές. 
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• Ισχυρή άνοδος της Ελλάδας: Η Ελλάδα καταγράφει μια εξαιρετικά δυναμική 
εκκίνηση το 2026. Στο Εξαιρετικό Παρθένο αγγίζει το 29,50% σε αξία και το 28,08% σε 
όγκο, πλησιάζοντας σε απόσταση αναπνοής την Ιταλία (30,38% σε αξία) και μειώνοντας 
δραστικά την απόσταση από την πρωτοπόρο Ισπανία. 

 
• Συνολικό Μερίδιο Ελλάδας: Στο γενικό σύνολο όλων των κωδικών για το πρώτο 

τρίμηνο, η Ελλάδα κατέχει το 29,05% της συνολικής αξίας της αγοράς (771.000 ευρώ επί 
συνόλου 2.654.000 ευρώ) και το 28,31% του συνολικού όγκου (126 τόνοι επί συνόλου 445 
τόνων), επιβεβαιώνοντας ότι το 2026 αποτελεί έτος ισχυρής εμπορικής επέκτασης για το 
ελληνικό ελαιόλαδο στη Σερβία. 

Γ.3 Δασμολογικό καθεστώς και μη δασμολογικά εμπόδια 

Το δασμολογικό καθεστώς της Σερβίας για το ελαιόλαδο καθορίζεται από το γενικό 
σύστημα τελωνειακής προστασίας της χώρας, σε συνδυασμό με τις εμπορικές συμφωνίες που 
έχει υπογράψει, κυρίως τη Συμφωνία Σταθεροποίησης και Σύνδεσης με την Ευρωπαϊκή 
Ένωση (SAA) και το καθεστώς CEFTA για τις χώρες της περιοχής. 

Το ελαιόλαδο (κωδικός HS 1509) δεν παράγεται ουσιαστικά στη Σερβία σε εμπορική 
κλίμακα, επομένως οι εισαγωγές καλύπτουν σχεδόν πλήρως την εγχώρια ζήτηση. Για τις 
εισαγωγές από τρίτες χώρες (εκτός συμφωνιών προτίμησης), εφαρμόζεται το καθεστώς του 
μάλλον ευνοούμενου κράτους (MFN), με τελωνειακούς δασμούς που, ανάλογα με την 
υποκατηγορία προϊόντος (εξαιρετικό παρθένο, παρθένο, ραφιναρισμένο), κινούνται συνήθως 
σε χαμηλά έως μεσαία επίπεδα, ενδεικτικά γύρω στο 5% έως 10%. Σε ορισμένες περιπτώσεις 
μπορεί να υπάρχουν διαφοροποιήσεις ή μειώσεις όταν το προϊόν προέρχεται από χώρες με 
προτιμησιακές συμφωνίες. 

Για προϊόντα που εισάγονται από την Ευρωπαϊκή Ένωση, το καθεστώς είναι πιο 
ευνοϊκό λόγω της Συμφωνίας Σταθεροποίησης και Σύνδεσης, η οποία σταδιακά έχει μειώσει 
σημαντικά ή και μηδενίσει δασμούς σε πολλές κατηγορίες αγροτικών προϊόντων. Ωστόσο, το 
ελαιόλαδο δεν είναι πάντα πλήρως απαλλαγμένο από δασμούς, καθώς μπορεί να υπόκειται σε 
μεταβατικά ή ειδικά καθεστώτα ανάλογα με την εμπορική συμφωνία και την έκδοση του 
τελωνειακού δασμολογίου. 

Πέρα από τους δασμούς, πολύ σημαντικό κόστος στις εισαγωγές αποτελεί ο ΦΠΑ. 
Στη Σερβία ο κανονικός συντελεστής ΦΠΑ είναι 20% και εφαρμόζεται στην τελωνειακή αξία 
του προϊόντος συν τους δασμούς και τα μεταφορικά (CIF + δασμοί). Αυτό σημαίνει ότι 
ακόμη και όταν οι δασμοί είναι χαμηλοί, η τελική τιμή εισαγωγής επιβαρύνεται σημαντικά 
από τον ΦΠΑ. 

Σε επίπεδο μη δασμολογικών απαιτήσεων, οι εισαγωγές ελαιολάδου υπόκεινται σε 
ελέγχους ασφάλειας τροφίμων και συμμόρφωσης με τα πρότυπα της σερβικής νομοθεσίας. 
Απαιτούνται συνήθως: 

• πιστοποιητικά ανάλυσης (quality certificates),  
• πιστοποιητικά προέλευσης,  
• συμμόρφωση με κανόνες επισήμανσης στη σερβική γλώσσα,  
• και έλεγχοι από τις αρμόδιες αρχές για τρόφιμα και υγεία.  
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Δεν υπάρχει ειδικός φόρος κατανάλωσης για το ελαιόλαδο, γεγονός που το 
διαφοροποιεί θετικά από προϊόντα όπως τα αλκοολούχα ποτά ή ο καπνός. Ωστόσο, η τελική 
λιανική τιμή επηρεάζεται σημαντικά από το συνολικό κόστος εισαγωγής, τη διανομή και τη 
δομή του λιανεμπορίου στη Σερβία. 

Συνολικά, το περιβάλλον εισαγωγής ελαιολάδου στη Σερβία μπορεί να χαρακτηριστεί 
σχετικά ανοιχτό αλλά φορολογικά επιβαρυμένο μέσω ΦΠΑ, με τους δασμούς να παίζουν 
δευτερεύον αλλά όχι αμελητέο ρόλο, ιδιαίτερα για προέλευση εκτός ΕΕ. 

 

Δ. ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΜΟΣ 
  
Δ.1 Δομή αγοράς – Δίκτυα Διανομής 
 

Η αγορά ελαιολάδου στη Σερβία διαμορφώνεται από τρεις βασικούς πυλώνες: 
 

1. Οργανωμένο Λιανεμπόριο 
Αποτελεί το κυρίαρχο κανάλι διανομής και συγκεντρώνει το μεγαλύτερο μέρος 

των πωλήσεων. 
• Μεγάλα supermarket chains (π.χ. διεθνείς αλυσίδες)  
• Private labels με ισχυρή παρουσία στο entry-level segment  
• Ευρεία διαθεσιμότητα ιταλικών και ισπανικών brands  
Το οργανωμένο λιανεμπόριο καθορίζει σε μεγάλο βαθμό και την τιμολογιακή 

αντίληψη της αγοράς. 
 

2. Κλάδος Εστίασης – Ξενοδοχείων – Κατερινγκ (HoReCa) 
Το κανάλι HoReCa έχει αυξανόμενη σημασία, κυρίως σε: 
• εστιατόρια μεσογειακής κουζίνας  
• premium ξενοδοχειακές μονάδες  
• τουριστικά σημεία στο Βελιγράδι και σε αστικά κέντρα  
Εδώ παρατηρείται υψηλότερη προτίμηση σε extra virgin και premium προϊόντα, 

όπου η προέλευση παίζει σημαντικό ρόλο 
 
3. Βιομηχανία / B2B χρήση 
Η βιομηχανική χρήση ελαιολάδου παραμένει περιορισμένη σε σχέση με άλλα φυτικά 

έλαια. Το ελαιόλαδο δεν αποτελεί βασικό συστατικό για μαζική βιομηχανική παραγωγή 
τροφίμων, λόγω κόστους. 

Η δομή του οργανωμένου λιανεμπορίου στη Σερβία χαρακτηρίζεται από υψηλό 
βαθμό συγκέντρωσης, με τους μεγάλους διεθνείς και περιφερειακούς ομίλους να ελέγχουν 
την πρόσβαση στα ράφια. Ο αδιαμφισβήτητος ηγέτης της αγοράς είναι ο όμιλος Ahold 
Delhaize, ο οποίος αναπτύσσεται μέσω των δημοφιλών καταστημάτων Maxi και των 
υπεραγορών Mega Maxi, έχοντας απορροφήσει το παλαιότερο σήμα Tempo. Ο βασικότερος 
ανταγωνιστής του είναι ο κροατικών συμφερόντων όμιλος Fortenova, ο οποίος λειτουργεί στη 
σερβική αγορά μέσω της θυγατρικής Mercator-S, ελέγχοντας ένα ευρύ δίκτυο που 
περιλαμβάνει τα καταστήματα γειτονιάς Idea, τα οικογενειακά σούπερ μάρκετ Roda, καθώς 
και τα μεγάλα hypermarkets Mercator1. Τα καταστήματα Mercator έχουν ξεκάθαρο premium 

                                                           
1 Τον Μάρτιο 2026 ανακοινώθηκε η εξαγορά της IDEA και της MERCATOR από την εταιρεία σερβικών 
συμφερόντων ALTA RETAIL.  
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προσανατολισμό και αποτελούν στρατηγικό σημείο για τη διάθεση προϊόντων υψηλής 
προστιθέμενης αξίας, καθώς προσελκύουν καταναλωτές με ανώτερη αγοραστική δύναμη. Την 
τριάδα των κυρίαρχων παικτών συμπληρώνει η Lidl, η οποία από την είσοδό της το 2018 και 
μετά επεκτείνεται με ταχύτατο ρυθμό, επηρεάζοντας καθοριστικά τη δυναμική των τιμών 
μέσω της προώθησης προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας. Παράλληλα, την αγορά συμπληρώνουν η 
Metro Cash & Carry, η οποία εστιάζει αποκλειστικά στον εφοδιασμό του κλάδου της 
εστίασης, η μεγαλύτερη εγχώρια αλυσίδα DIS2, καθώς και η Gomex, η οποία έχει εδραιωθεί 
ως ένας εξαιρετικά υπολογίσιμος περιφερειακός παίκτης με ισχυρή παρουσία στην περιοχή 
της Βοϊβοντίνα. Υπολογίσιμη παρουσία στην αγορά έχει και η ελληνικών συμφερόντων Super 
Vero, με 7 υπερκαταστήματα.  

Η δομή της αγοράς χαρακτηρίζεται από υψηλή συγκέντρωση, σημαντικά περιθώρια 
κέρδους για τους λιανέμπορους και ισχυρή διαπραγματευτική δύναμη των μεγάλων αλυσίδων 
έναντι των προμηθευτών. 

ΚΑΤΑΛΟΓΟΣ ΕΙΣΑΓΩΓΕΩΝ / ΔΙΑΝΟΜΕΩΝ (ΣΕΡΒΙΑ 2025) 

Εταιρεία Μέγεθος / 
Ρόλος Email / Contact Website Παρατήρηση 

NELT 
Group 

FMCG 
distributor 

office@nelt.com / 
+381 11 3779100 nelt.com 

Το μεγαλύτερο δίκτυο 
στα Βαλκάνια. Πολύ 
δύσκολη είσοδος , 
απαιτεί μεγάλους όγκους 
και marketing budget. 

Delta DMD 
Top-Tier 
FMCG 
distributor 

office@deltadmd.rs / 
+381 11 2070100 deltadmd.rs 

Εξαιρετική διείσδυση σε 
Maxi (Delhaize) και Idea 
(Mercator). Στρατηγικός 
συνεργάτης. 

Orbico Serbia Πολυεθνικός 
γίγαντας 

info.rs@orbico.com 
/ +381 11 4015592 orbico.rs 

Πολύ ισχυρό FMCG 
portfolio. Προτιμούν 
brands με διεθνή 
αναγνωρισιμότητα. 
 

SILBO 
Retail 
Logistics & 
FMCG 

office@silbo.rs / 
+381 11 137076 silbo.rs 

Διαθέτει ιδιόκτητα 
logistics. Πολύ ισχυρή 
κάλυψη σε όλη τη χώρα. 

Mercata VT Major 
Distributor 

office@mercata.rs / 
+381 21 4875444 mercata.rs 

Ισχυρότατο δίκτυο, ειδικά 
στη Βόρεια Σερβία 
(Vojvodina). 

BMG Euro 
Office 

Food 
Importer 

info@bmg.rs /  
+381 11 3162810 bmg.rs 

Εξειδικεύεται σε τρόφιμα 
ποιότητας. Ιδανικό για 
Extra Virgin (EVOO). 
 

                                                           
2 Τον Μάρτιο 2026 ανακοινώθηκε η εξαγορά της από την επίσης σερβική AMAN. 

https://www.nelt.com/
https://www.deltadmd.rs/
https://www.orbico.rs/
https://www.silbo.rs/
https://www.google.com/search?q=https://www.mercata.rs
https://www.google.com/search?q=http://www.bmg.rs
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Εταιρεία Μέγεθος / 
Ρόλος Email / Contact Website Παρατήρηση 

Foodland Import + 
Private Label 

office@foodland.rs / 
+381 11 2028100 foodland.rs 

Ανήκει στον όμιλο 
Atlantic. Ιδανικό για 
συνεργασίες μεγάλου 
όγκου (volume). 

Dasigo 
Distribution 

FMCG 
Distributor 

dasigo@dasigo.rs / 
+381 11 3163116 dasigo.rs 

Στενή συνεργασία με τη 
Delhaize Srbija.. 

Adria 
Distribution 

Retail & 
HoReCa 

office@adt.co.rs / 
+381 11 3110222 adt.co.rs 

Καλύπτουν 5.000+ 
σημεία. Ισχυροί σε 
λιανική και χονδρική. 

Karlito d.o.o. 
Premium 
Food 
Supplier 

office@karlito.co.rs 
/ +381 11 3561661 karlito.co.rs 

Εστίαση σε premium 
τρόφιμα και delicatessen. 
Πολύ καλή επιλογή για 
υψηλή ποιότητα. 

Superfood doo Organic 
Imports 

info@superfood.rs / 
+381 63 200034 

superfood.r
s 

Ο ηγέτης στα βιολογικά 
(Organic) προϊόντα. 
Ιδανικό αν 
зпчарџеиπιστοποίηση 
Bio. 

Gastronaut 
Srbija 

HoReCa 
Supplier 

info@gastronaut.rs / 
+381 11 3091911 

gastronaut.r
s 

Προμηθεύουν τα 
καλύτερα εστιατόρια και 
ξενοδοχεία. Στόχος το 
"fine dining". 

Ko-Art Gourmet 
Importer 

ko_art@open.teleko
m.rs — 

Εξειδικευμένοι εισαγωγείς 
gourmet. Πολύ καλή 
επιλογή για ελληνικό 
premium EVOO. 

Extra Coffee 
DOO 

Greek 
Specialist 

grckavina@yahoo.co
m / +381 11 
3163116 

— 
Εξειδίκευση σε ελληνικά 
προϊόντα. Γρήγορη 
είσοδος (Fast Entry). 

Hrana 
Mediterana 

Mediterranea
n Specialist 

info@hranameditera
na.rs / +381 11 
2283111 

hranamedite
rana.rs 

Εξειδίκευση σε ελληνικά 
προϊόντα. Γρήγορη 
είσοδος (Fast Entry). 

OLIMP-EX Greek 
Specialist 

office@olimpexltd.rs 
Tel: +381  
11/6662548, 6662963, 
3679110 

www.olimp-
ex.com 

Εξειδίκευση σε ελληνικά 
προϊόντα. Γρήγορη 
είσοδος (Fast Entry) 

 
 
 
 
 

https://www.google.com/search?q=https://www.foodland.rs
http://www.dasigo.rs/
http://www.adt.co.rs/
https://karlito.co.rs/
https://www.superfood.rs/
https://www.superfood.rs/
https://www.gastronaut.rs/
https://www.gastronaut.rs/
https://www.hranamediterana.rs/
https://www.hranamediterana.rs/
mailto:office@olimpexltd.rs
http://www.olimp-ex.com/
http://www.olimp-ex.com/
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Δ.2 Βαθμός συγκέντρωσης ( εγχώριων/ ξένων επιχειρήσεων) 

Η σερβική αγορά ελαιολάδου είναι πλήρως εξαρτημένη από τις εισαγωγές και 
χαρακτηρίζεται από έντονη συγκέντρωση σε λίγους μεγάλους προμηθευτές. Η Ιταλία 
παραμένει ο κυρίαρχος παίκτης, τόσο σε όρους αξίας όσο και σε επίπεδο παρουσίας στα 
ράφια των λιανικών αλυσίδων, ενώ η Ισπανία λειτουργεί κυρίως ως προμηθευτής μεγάλου 
όγκου και ανταγωνιστικών τιμών. Η Ελλάδα, αν και μικρότερη σε όγκο, διατηρεί σημαντική 
θέση στο τμήμα του ποιοτικού και premium ελαιολάδου. 

Η κυριαρχία της Ιταλίας δεν βασίζεται αποκλειστικά στην ποιότητα του προϊόντος, 
αλλά κυρίως στην ισχυρή αναγνωρισιμότητα των ιταλικών brands και στην επιτυχημένη 
στρατηγική branding που έχει αναπτυχθεί επί δεκαετίες. Το “Italian olive oil” λειτουργεί στη 
σερβική αγορά ως συνώνυμο της ποιότητας και της αξιοπιστίας, γεγονός που επιτρέπει στα 
ιταλικά προϊόντα να τοποθετούνται σε υψηλότερες τιμές. 

Η Ισπανία, από την άλλη πλευρά, έχει αναπτύξει ένα μοντέλο μαζικής παραγωγής και 
εξαγωγής, αξιοποιώντας οικονομίες κλίμακας και ιδιαίτερα ανταγωνιστικό κόστος. Τα 
ισπανικά ελαιόλαδα καταλαμβάνουν κυρίως το χαμηλότερο και μεσαίο τμήμα της αγοράς και 
χρησιμοποιούνται ευρέως σε private label προϊόντα των μεγάλων αλυσίδων λιανικής. 

Η Ελλάδα διαφοροποιείται σημαντικά από τους δύο αυτούς ανταγωνιστές, καθώς το 
ελληνικό ελαιόλαδο τοποθετείται κυρίως στο premium segment, με έμφαση στην 
αυθεντικότητα, τη μονοποικιλιακή παραγωγή και τη σύνδεση με συγκεκριμένες γεωγραφικές 
περιοχές όπως η Κρήτη, η Πελοπόννησος και η Λέσβος. Η ελληνική στρατηγική δεν 
βασίζεται στον όγκο, αλλά στην ποιότητα και στην ταυτότητα του προϊόντος.  

Κύριοι Προμηθευτές Ελαιολάδου Σερβίας (2025) 

Χώρα Μερίδιο 
Αξίας (%) 

Μερίδιο 
Όγκου (%) 

Ρόλος στην Αγορά 

Ισπανία 40,87% 41,93% Ηγέτης όγκου και προμηθευτής προϊόντων 
μαζικής κατανάλωσης (Volume & price 
leader). 

Ιταλία 36,04% 33,37% Ηγέτης αναγνωρισιμότητας, τυποποίησης και 
ανώτερης τιμής (Premium & branding 
leader). 

Ελλάδα 19,11% 20,68% Στρατηγικός διεκδικητής με έμφαση στην 
αυθεντική ποιότητα (Premium niche / 
authenticity). 

Λοιποί 3,98% 4,02% Συμπληρωματικές και περιφερειακές ροές 
(Μικρή παρουσία). 
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Δ.3 Παρουσία ελληνικών προϊόντων – μερίδιο αγοράς  
 

Κάθετη δομή αγοράς (σύνοψη πίνακα) 

Επίπεδο αγοράς Παίκτες Ρόλος 
FMCG 
Distributors NELT, Delta DMD, Orbico Εθνική διανομή & ράφι 

supermarket 
Greek import 
hubs 

Hrana Mediterana, Olimp-Ex, 
Extra Coffee Εισαγωγή ελληνικών προϊόντων 

Retail buyers Lidl, Maxi, Idea Τιμολογιακός έλεγχος & private 
label 

HORECA channel Metro, Solunac Εστίαση & επαγγελματική 
κατανάλωση 

 
• Παρουσία και τοποθέτηση στα κυριότερα σούπερ μάρκετ* (Super Vero - 

Maxi – Lidl – Idea) 

Η παρουσία των ελληνικών ελαιολάδων στη σερβική αγορά διαφοροποιείται 
σημαντικά ανά κανάλι λιανικής και δεν ακολουθεί ενιαία στρατηγική, αλλά μια 
κατακερματισμένη δομή όπου κάθε αλυσίδα σούπερ μάρκετ λειτουργεί με διαφορετική 
λογική τοποθέτησης προϊόντων. Στην πράξη, η ελληνική παρουσία δεν είναι μαζική ούτε 
κυρίαρχη, αλλά εστιάζει κυρίως στο premium και στο μεσαίο προς υψηλό τμήμα της αγοράς, 
με λίγες σταθερές μάρκες και αρκετή χρήση ιδιωτικών ή ανώνυμων ετικετών. 

Στην αλυσίδα Super Vero (ελληνικών συμφερόντων) καταγράφεται η ευρύτερη 
παρουσία ελληνικών ελαιολάδων, τόσο επώνυμων όσο και ιδιωτικής ετικέτας, η οποία 
καλύπτει όλο το εύρος των εξαιρετικά παρθένων ελαιολάδων, από το premium έως το 
μονοπoικιλιακό και το delicatessen.   

Στην αλυσίδα Maxi, που είναι το πιο εκτεταμένο κανάλι της αγοράς, τα ελληνικά 
ελαιόλαδα έχουν τη μεγαλύτερη και πιο οργανωμένη παρουσία. Εκεί συναντώνται κυρίως 
τρεις κατηγορίες ελληνικών προϊόντων. Το πρώτο είναι  το εξαιρετικό παρθένο ελαιόλαδο και 
βιολογικές εκδόσεις του, που τοποθετούνται συνήθως δίπλα σε ιταλικά premium brands. Το 
δεύτερο είναι προϊόντα με πιο μαζικό premium επίπεδο, λειτουργώντας ως βασικό “entry 
point” για τον Σέρβο καταναλωτή που θέλει ελληνικό ελαιόλαδο σε προσιτή τιμή. Το τρίτο 
αφορά προϊόντα υψηλής ποιότητας, όπως μονοποικιλιακά ή Προστατευόμενης Ονομασίας 
Προέλευσης ελαιόλαδα, τα οποία βρίσκονται σε πιο επιλεγμένα σημεία πώλησης ή online 
κανάλια. Σε μικρότερο βαθμό εμφανίζονται και μικροί Έλληνες παραγωγοί ή bottlers, αλλά 
αυτοί φαίνεται να έχουν περισσότερο δοκιμαστική ή περιορισμένη παρουσία. 

Στο Lidl, η εικόνα είναι διαφορετική, καθώς δεν υπάρχει σταθερή ελληνική μάρκα στο 
ράφι.  Προϊόντα  ελληνικής προέλευσης εμφανίζονται κυρίως μέσα από την ιδιωτική ετικέτα 
του ίδιου του ομίλου, η οποία χρησιμοποιεί ελληνική ταυτότητα και αφορά κυρίως μείγματα 
ή βασικό εξαιρετικό παρθένο ελαιόλαδο προέλευσης Ελλάδας. Επιπλέον, σε συγκεκριμένες 
θεματικές εβδομάδες “ελληνικών προϊόντων”, το Lidl φέρνει προσωρινά ελληνικά ελαιόλαδα 
ή προϊόντα ελληνικής προέλευσης, αλλά αυτά δεν παραμένουν σταθερά στο ράφι. Άρα η 
Ελλάδα στο Lidl λειτουργεί περισσότερο ως θεματική προέλευση και όχι ως σταθερό brand 
presence. 
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Στην αλυσίδα Idea, η ελληνική παρουσία είναι ακόμη πιο περιορισμένη και λιγότερο 
σταθερή, σε ότι αφορά τα επώνυμα προϊόντα. Ωστόσο, σημαντικό μέρος της “ελληνικής” 
παρουσίας στο ράφι δεν αφορά επώνυμα ελληνικά brands, αλλά γενικά προϊόντα που φέρουν 
ένδειξη ελληνικής προέλευσης, χωρίς ισχυρή εμπορική ταυτότητα, τα οποία διακινούνται 
μέσω εισαγωγέων και rebranding. 

Συνολικά, η εικόνα δείχνει ότι η ελληνική αγορά ελαιολάδου στη Σερβία δεν έχει 
μαζική και ομοιογενή παρουσία, αλλά στηρίζεται σε λίγα ισχυρά brands και με μεγάλο 
ποσοστό των πωλήσεων να περνάει είτε από ιδιωτικές ετικέτες είτε από ανώνυμες αναφορές 
“Greek olive oil”. Το Super Vero αποτελεί το βασικό  και ώριμο κανάλι σε ό,τι αφορά τους 
μεγάλους λιανοπωλητές, το Maxi αποτελεί το πλέον ευρύ κανάλι για ελληνικά προϊόντα, το 
Lidl λειτουργεί περισσότερο ως προσωρινή βιτρίνα ελληνικής προέλευσης και το Idea 
κινείται σε πιο περιορισμένη και value-oriented κατεύθυνση. 

Η συνολική εικόνα της αγοράς δείχνει ότι στη σερβική αγορά η Ελλάδα δεν 
ανταγωνίζεται με όγκο ή μαζική παρουσία στα ράφια, αλλά κυρίως με διαφοροποίηση 
ποιότητας και τοποθέτηση στο premium τμήμα, όπου η αναγνωρισιμότητα εξαρτάται 
περισσότερο από την προέλευση. 
*Οι εν λόγω αλυσίδες αποτελούν τους κυριότερους λιανοπωλητές με το μεγαλύτερο εύρος 
ελληνικών ελαιολάδων. Στις υπόλοιπες η παρουσία των ελληνικών προϊόντων ελαιολάδου 
είναι πολύ περιορισμένη έως μηδενική 

 
• Κανάλια πώλησης ελληνικού ελαιολάδου στη Σερβία εκτός των σούπερ  

μάρκετ 

Πέρα από τα σούπερ μάρκετ, το ελληνικό ελαιόλαδο στη Σερβία διακινείται μέσα από 
ένα αρκετά διαφοροποιημένο δίκτυο σημείων πώλησης, όπου η λογική δεν είναι τόσο ο όγκος 
όσο η στόχευση σε συγκεκριμένο κοινό και κανάλια υψηλότερης αξίας. Στην πράξη, η εικόνα 
της αγοράς δείχνει ότι το ελληνικό προϊόν βρίσκει την πραγματική του δύναμη εκτός 
οργανωμένου λιανεμπορίου. 

Ένα από τα πιο σημαντικά κανάλια είναι τα delicatessen και τα εξειδικευμένα 
καταστήματα τροφίμων. Εκεί το ελληνικό ελαιόλαδο έχει καθαρή premium ταυτότητα και 
εμφανίζεται κυρίως μέσω brands, αλλά και μέσω παραγωγών από την Κρήτη και την 
Πελοπόννησο ή μονοποικιλιακών προϊόντων όπως η Κορωνέικη και το ελαιόλαδο 
Καλαμάτας. Σε αυτά τα σημεία οι τιμές είναι υψηλότερες σε σχέση με τα σούπερ μάρκετ, 
αλλά ο καταναλωτής είναι πιο ενημερωμένος και αναζητά ποιότητα, προέλευση και γευστική 
διαφοροποίηση. 

Εξίσου σημαντικό κανάλι είναι η εστίαση και γενικά ο τομέας της φιλοξενίας. 
Εστιατόρια, ξενοδοχεία και επιχειρήσεις εστίασης χρησιμοποιούν ελληνικό ελαιόλαδο είτε σε 
μορφή χύμα (κυρίως σε δοχεία 5 λίτρων), είτε μέσω επώνυμων σημάτων, είτε μέσω ιδιωτικών 
ετικετών που εισάγονται από διανομείς. Το ελληνικό ελαιόλαδο χρησιμοποιείται κυρίως σε 
σαλάτες, μεσογειακή κουζίνα και ως τελικό λάδι σε πιάτα υψηλής γαστρονομίας, ιδιαίτερα σε 
Βελιγράδι και Novi Sad. 

Σημαντική, αλλά πιο περιορισμένη σε όγκο, είναι η παρουσία σε ελληνικά 
παντοπωλεία και καταστήματα ethnic προϊόντων. Αυτά τα σημεία λειτουργούν σχεδόν 
αποκλειστικά ως “ελληνική αγορά μέσα στην αγορά” και διαθέτουν κυρίως επώνυμα 
ελαιόλαδα, μεγαλύτερων ή μικρότερων παραγωγών. . Η πελατεία είναι συγκεκριμένη και 
πιστή, και τα προϊόντα τοποθετούνται ξεκάθαρα ως ελληνικής προέλευσης premium επιλογές. 
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Ένα ακόμη κανάλι που δεν είναι άμεσα ορατό στον τελικό καταναλωτή αλλά έχει 
μεγάλη σημασία είναι το χονδρεμπόριο είναι τα cash & carry δίκτυα. Από εκεί προμηθεύονται 
κυρίως εστιατόρια και μικρότερα καταστήματα, και διακινούνται ελληνικά ελαιόλαδα είτε 
επώνυμα είτε ιδιωτικές ετικέτες ελληνικής προέλευσης, σε μεγαλύτερες συσκευασίες (5 
λίτρα) . Αυτά τα κανάλια παίζουν σημαντικό ρόλο στον συνολικό όγκο της αγοράς. 

Παράλληλα, το ηλεκτρονικό εμπόριο αρχίζει να αποκτά παρουσία, αν και παραμένει 
μικρό σε μέγεθος. Εκεί πωλούνται κυρίως premium ελληνικά ελαιόλαδα ή εξειδικευμένα 
προϊόντα μικρών παραγωγών, απευθυνόμενα σε καταναλωτές με υψηλή ευαισθητοποίηση σε 
θέματα υγείας και ποιότητας. 

Τέλος, ένα ιδιαίτερα σημαντικό αλλά συχνά υποτιμημένο κανάλι είναι τα ξενοδοχεία 
και τα τουριστικά καταλύματα, όπου το ελληνικό ελαιόλαδο χρησιμοποιείται τόσο στο 
πρωινό όσο και στη μεσογειακή κουζίνα. Εκεί κυριαρχούν οι οικονομικότερες λύσεις χύμα ή 
επώνυμες, καθώς η χρήση είναι σταθερή και σε σχετικά μεγάλες ποσότητες. 

Συνολικά, η εικόνα δείχνει ότι το ελληνικό ελαιόλαδο στη Σερβία δεν στηρίζεται μόνο 
στο οργανωμένο λιανεμπόριο, αλλά διαχέεται σε πολλαπλά κανάλια, με το καθένα να παίζει 
διαφορετικό ρόλο: τα σούπερ μάρκετ για τη μαζική κατανάλωση, τα delicatessen και τα 
ethnic stores για την ταυτότητα και το premium positioning, και την εστίαση μαζί με το 
χονδρεμπόριο για τον πραγματικό όγκο και τη σταθερή ζήτηση. 

Συμπέρασμα  

Η αγορά ελαιολάδου στη Σερβία δεν λειτουργεί ως κλασική αγορά εισαγωγών ανά 
προϊόν, αλλά ως αγορά ελέγχου διανομής από λίγους μεγάλους FMCG παίκτες. 

Η πραγματική δύναμη δεν βρίσκεται στους εξειδικευμένους εισαγωγείς ελαιολάδου, 
αλλά στους μεγάλους διανομείς (π.χ. Nelt, Delta DMD, Orbico), οι οποίοι καθορίζουν την 
πρόσβαση στα supermarket και τη μαζική κατανάλωση. 

Οι ελληνικές εταιρείες και τα ελληνικά brands δεν “μπαίνουν απευθείας” στη λιανική 
αγορά, αλλά περνούν είτε μέσω αυτών των μεγάλων διανομέων είτε μέσω μικρών ελληνικών 
import hubs (π.χ. Hrana Mediterana, Olimp-Ex, Extra Coffee), που λειτουργούν κυρίως ως 
κανάλια εισόδου και όχι ως μηχανισμοί εθνικής κλιμάκωσης. 

Οι μεγάλες αλυσίδες λιανικής έχουν καθοριστικό ρόλο, καθώς διαμορφώνουν το 
επίπεδο τιμών της αγοράς μέσω ιδιωτικής ετικέτας και προϊόντων χαμηλού κόστους, 
επηρεάζοντας ως ένα βαθμό τη στρατηγική όλων των premium και mid-premium brands. 

Συνολικά, η επιτυχία στην αγορά δεν εξαρτάται από το προϊόν καθαυτό, αλλά από 
τρία κρίσιμα στοιχεία: τον έλεγχο της διανομής, τη σωστή τοποθέτηση στο ράφι και την 
τιμολογιακή στρατηγική σε σχέση με τα ισπανικά και ιταλικά προϊόντα που κυριαρχούν στην 
κατηγορία. 

 
Δ.3 ΤΙΜΕΣ ΛΙΑΝΙΚΗΣ  

  
Η διαμόρφωση των τιμών λιανικής του έξτρα παρθένου ελαιολάδου στη Σερβία 

παρουσιάζει έντονες διακυμάνσεις, με την Ιταλία, την Ισπανία και την Ελλάδα να 
εφαρμόζουν διαφορετικές εμπορικές προσεγγίσεις και να μοιράζονται τα ράφια των σούπερ 
μάρκετ. 
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Στο οργανωμένο λιανεμπόριο, η Ιταλία κυριαρχεί στο κομμάτι του κύρους και της 
αναγνωρισιμότητας. Brands όπως η Monini δικαιολογούν τις υψηλότερες τιμές ραφιού στην 
αγορά, οι οποίες όμως, καθώς συχνά αγγίζουν ή ξεπερνούν τα 2.000 RSD ανά λίτρο, 
καθιστώντας τις πωλήσεις τους άμεσα εξαρτώμενες από τις εβδομαδιαίες προσφορές (akcije) 
στα σούπερ μάρκετ. Στον αντίποδα, η Ισπανία, μέσω σημάτων όπως η Borges και η Ybarra, 
λειτουργεί ως ο κυρίαρχος των οικονομικών αγορών καθημερινής χρήσης. Προσφέροντας τη 
χαμηλότερη και πιο σταθερή τιμή εισόδου για επώνυμο ευρωπαϊκό λάδι λίτρου, γύρω στα 
1.300–1.400 RSD, αποτελεί την πρώτη και ασφαλή επιλογή για το μέσο σερβικό νοικοκυριό, 
αν και υστερεί χαρακτηριστικά σε ορατότητα στις premium ή βιολογικές κατηγορίες. 

Μέσα σε αυτό το περιβάλλον, η Ελλάδα αναδεικνύεται ως η επιλογή της ουσίας, 
παρουσιάζοντας το πιο πολυδιάστατο και ευέλικτο μοντέλο λιανικής πώλησης, το οποίο 
εκτείνεται πέρα από τα στενά όρια μιας αλυσίδας. Η αλυσίδα Super Vero διαθέτει μακράν 
τη μεγαλύτερη ποικιλία ελληνικών κωδικών στην αγορά. Εκεί, ο καταναλωτής μπορεί να 
εντοπίσει γνωστά και επώνυμα ελληνικά προϊόντα,  όπως και την προσφερόμενη πιο 
οικονομική λύση καθημερινού μαγειρέματος μέσω ιδιωτικής ετικέτας της αλυσίδας.  

Η παρουσία του ελληνικού ελαιολάδου συνεχίζεται επιλεκτικά και στο υπόλοιπο 
σερβικό δίκτυο. Στην αλυσίδα Maxi (Delhaize) συναντάμε κυρίως επώνυμα προϊόντα σε 
συσκευασία κυρίως ενός λίτρου , καθώς και την οικονομική ιδιωτική ετικέτα της εταιρείας 
που συσκευάζεται στην Ελλάδα. Στα μεγάλα superstores του ομίλου Idea/Roda/Mercator 
εντοπίζονται επίσης επώνυμα προϊόντα , ενώ το Metro Cash & Carry αποτελεί το ιδανικό 
σημείο για την αγορά ελαιολάδου σε μεταλλική συσκευασία 5 λίτρων, κρατώντας την πιο 
ανταγωνιστική τιμή χονδρικής.  

Ωστόσο, η πραγματική δυναμική του ελληνικού προϊόντος κρύβεται στην ανάπτυξη 
των Direct-to-Consumer (D2C) καναλιών. Ψηφιακές πλατφόρμες εισαγωγέων, όπως π.χ. το 
atika.rs και το grckiproizvodi.rs, επιτρέπουν πλέον στους Σέρβους καταναλωτές να 
παρακάμπτουν τα παραδοσιακά σούπερ μάρκετ και να αγοράζουν αυθεντικά, βραβευμένα 
ελληνικά ελαιόλαδα (απευθείας από την αποθήκη του εισαγωγέα. Αυτό το υβριδικό μοντέλο 
δίνει στην Ελλάδα ένα τεράστιο πλεονέκτημα, ιδιαίτερα στις τιμές των μεγάλων 
οικογενειακών συσκευασιών των 3 και 5 λίτρων, όπου προσφέρεται ανώτερη ποιότητα 
ΠΟΠ και βιολογικών λαδιών σε τιμές που ρίχνουν το τελικό κόστος στα 1.200–1.500 RSD 
ανά λίτρο. Αντίθετα, τα εξειδικευμένα delicatessen., όπως π.χ. το Meraki και το Atina, ν 
εστιάζουν περισσότερο στην επώνυμη, premium τυποποιημένη κατηγορία φιάλης  , 
προσφέροντας gourmet επιλογές για ωμή χρήση, που δικαιολογούν ένα υψηλότερο price 
point.  

Συμπερασματικά, αν για τον Σέρβο καταναλωτή η Ισπανία είναι η επιλογή της 
οικονομίας στα σούπερ μάρκετ και η Ιταλία η επιλογή του status, η Ελλάδα κερδίζει το 
στοίχημα της έξυπνης αγοράς. Καταφέρνει να καλύψει κάθε ανάγκη της λιανικής: από τις 
προσιτές επώνυμες συσκευασίες στις μεγάλες αλυσίδες και τα online e-shops, μέχρι τη high-
end τυποποιημένη γαστρονομία στα εξειδικευμένα delicatessen.  
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Πίνακας Τιμών Ιταλικών Ελαιολάδων 

Κατηγορία 
Ελαιολάδου Brand / Ετικέτα Συσκευασία 

Εύρος 
Τιμών 

(σε 
RSD) 

Σημειώσεις / Σημεία 
Πώλησης 

Ultra-Premium / 
Single-Estate 

Frantoi Cutrera 
(Primo DOP / Gran Cru) 500ml 3.800 – 

6.000 

Deli shops, premium 
κάβες, fine dining 
προμηθευτές 

 
Frantoi Cutrera 
(Primo DOP) 250ml 2.300 – 

2.600 
Deli shops, εξειδικευμένα 
eshops 

 
Frantoi Cutrera (Σειρά 
Segreto / Ποικιλιακά) 500ml 2.800 – 

3.400 
Επιλεγμένες κάβες και 
deli 

 

Quattrociocchi 
(Olivastro / Delicate / 
Moraiolo) 

500ml 3.500 – 
4.800 

Ultra-premium κατηγορία, 
εξειδικευμένα deli 

 
Quattrociocchi (Itrana / 
Olivastro) 250ml 2.200 – 

2.600 
Ultra-premium κατηγορία, 
εξειδικευμένα deli 

Premium / 
Delicatessen 

Laudemio (Frantoio di 
Santa Tea) 500ml 2.780 – 

5.400 
Premium & Βιολογικές 
εκδόσεις σε Deli Markets 

 Cipriani Organic 500ml 2.950 High-end Deli Markets 
Σούπερ Μάρκετ 
(Καθημερινής 
Χρήσης) 

Monini (Originale / 
Amfora Extra Virgin) 1L 1.300 – 

2.040 
Μεγάλα Σούπερ Μάρκετ 
(Maxi, Idea, Roda) 

 
Carapelli (Frantolio / Il 
Delicato Extra Virgin) 1L 1.320 – 

2.100 
Μεγάλα Σούπερ Μάρκετ 
(Συχνές προσφορές) 

 Olitalia (Extra Virgin) 1L 1.950 – 
2.000 

Σούπερ Μάρκετ (Υπάρχει 
και 2x1L στα 3.480 RSD) 

 
Il Capitano (Extra 
Virgin) 1L 1.200 – 

1.930 Σούπερ Μάρκετ 

 Monini (Extra Virgin) 750ml ~1.450 Σούπερ Μάρκετ 

 
Carapelli Organic / 
Bio 500ml ~1.100 Σούπερ Μάρκετ 

 
Monini / Basso (Extra 
Virgin) 500ml 800 – 

1.200 Σούπερ Μάρκετ 

Οικονομικά / 
Χονδρική (Cash 
& Carry) 

Farchioni / Mazza 
(Extra Virgin) 1L 900 – 

1.100 
Metro Cash & Carry, 
υπεραγορές 

 
Farchioni / Mazza 
(Extra Virgin - Δοχείο) 5L 4.200 – 

4.900 
Χονδρική, Metro Cash & 
Carry 

 
Monini (Extra Virgin - 
Δοχείο) 3L ~3.630 Επιλεγμένα σούπερ 

μάρκετ & χονδρική 
Αρωματικά / 
Σπρέι 

Frantoi Cutrera (Με 
φυσική εκχύλιση) 250ml 1.800 – 

2.200 
Premium Deli (Co-milling 
με λεμόνι, τσίλι κ.λπ.) 

 Monini / Olitalia (Με 250ml 700 – Μεγάλα Σούπερ Μάρκετ 
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Κατηγορία 
Ελαιολάδου Brand / Ετικέτα Συσκευασία 

Εύρος 
Τιμών 

(σε 
RSD) 

Σημειώσεις / Σημεία 
Πώλησης 

Λεμόνι, Σκόρδο, Τσίλι) 1.000 

 

Διάφορα Brands (Με 
Τρούφα / Σπρέι 
Τρούφας) 

100ml-
250ml 

800 – 
1.700 Σούπερ Μάρκετ & Deli 

 
Monini / Olitalia 
(Σπρέι / Air Fry) 250ml 900 – 

940 Σούπερ Μάρκετ 

Πυρηνέλαια 
(Pomace Oil) 

Giana / Il Capitano / 
Mazza 1L 540 – 

600 
Σούπερ Μάρκετ (Για 
τηγάνισμα/μαγειρική) 

 
Farchioni / Mazza 
(Δοχείο) 5L 2.500 – 

3.300 
Χονδρική / Metro Cash & 
Carry 

 
Οι τιμές στα ιταλικά επώνυμα ελαιόλαδα (ειδικά στα Monini και Carapelli) 

παρουσιάζουν συχνά αποκλίσεις έως και 30% μεταξύ των σούπερ μάρκετ λόγω των 
κυλιόμενων εβδομαδιαίων εκπτώσεων, οπότε η τιμή stock-up διαφέρει σημαντικά από την 
κανονική τιμή ραφιού Ένα ultra-premium ιταλικό ελαιόλαδο (όπως το Cutrera Primo ή το 
Quattrociocchi) κοστίζει ανά λίτρο περίπου 7.600 – 9.000 RSD, όταν ένα καλό ελαιόλαδο 
σούπερ μάρκετ (όπως το Monini ή το Carapelli) κυμαίνεται γύρω στα 1.300 – 2.000 RSD 
ανά λίτρο. 

Πίνακας Τιμών Ισπανικών Ελαιολάδων 

Κατηγορία 
Ελαιολάδου Brand / Ετικέτα Συσκευασία 

Εύρος 
Τιμών 
(σε 
RSD) 

Σημειώσεις / Σημεία 
Πώλησης 

Ultra-Premium / 
Single-Estate 

Castillo de Canena 
(Family Reserve 
Picual/Arbequina) 

500ml 4.800 – 
5.600 

Premium κάβες, fine 
wine boutiques 
(Βελιγράδι) 

 

Rincón de la 
Subbética (Bio / 
Πολυβραβευμένο 
Hojiblanca) 

500ml 4.500 – 
5.200 

High-end Delicatessen, 
εξειδικευμένα eshops 

 
Oro Bailen (Reserva 
Familiar Picual) 500ml 3.800 – 

4.400 Επιλεγμένες enoteke 

Σούπερ Μάρκετ 
(Καθημερινής 
Χρήσης) 

Borges (Extra Virgin - 
100% Ισπανικό) 1L 1.850 – 

2.150 
Μεγάλα Σούπερ Μάρκετ 
(Maxi, Idea, Roda) 

 Allegro (Extra Virgin) 1L 1.450 – 
1.530 

Σούπερ Μάρκετ (Συχνά 
σε προσφορά στην Idea) 

 Ybarra (Extra Virgin) 1L 1.300 – 
1.630 

Σούπερ Μάρκετ (Σε 
προσφορά ~1.385 RSD) 
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Κατηγορία 
Ελαιολάδου Brand / Ετικέτα Συσκευασία 

Εύρος 
Τιμών 
(σε 
RSD) 

Σημειώσεις / Σημεία 
Πώλησης 

 Borges (Extra Virgin) 750ml 1.550 – 
1.700 Σούπερ Μάρκετ 

 Allegro (Extra Virgin) 750ml ~1.499 Σούπερ Μάρκετ 

 Ybarra (Extra Virgin) 500ml 730 – 
870 

Σούπερ Μάρκετ (Σε 
προσφορά ~735 
RSD) 

 
Borges / Allegro (Extra 
Virgin) 500ml 900 – 

1.100 Σούπερ Μάρκετ 

Μεγάλες 
Συσκευασίες  
(5 Λίτρα) 

Borges (Extra Virgin - 
Μεταλλικό δοχείο) 5L 9.200 – 

10.500 
Επιλεγμένα Deli & 
eshops χονδρικής 

 
Ybarra (Extra Virgin - 
Μεταλλικό δοχείο) 5L 7.800 – 

8.800 
Χονδρικό εμπόριο, 
HoReCa distributors 

Σπρέι / 
Αρωματικά 

Allegro (Extra Virgin 
Spray / Air Fry) 200ml 460 – 

600 

Σούπερ Μάρκετ 
(Πολύ δημοφιλές για 
air fryers) 

Πυρηνέλαια 
(Pomace Oil) 

Mueloliva / Borges / 
Ybarra 1L 650 – 

1.030 

Σούπερ Μάρκετ & 
καταστήματα υγιεινής 
διατροφής 

 
Οι ετικέτες Ybarra και Allegro βγαίνουν πολύ συχνά σε προσφορές (κάτω από 

1.400 RSD), προσφέροντας εξαιρετική σχέση ποιότητας/τιμής σε σύγκριση με τα 
αντίστοιχα ιταλικά ράφιου. Στα 5 λίτρα, η Borges και η Ybarra κινούνται κυρίως σε 
μεταλλικά δοχεία (tins) και η τιμή τους ανά λίτρο είναι ελαφρώς πιο ανταγωνιστική από 
τα μεμονωμένα μπουκάλια τους, αλλά η διαθεσιμότητά τους στα κλασικά ράφια λιανικής 
είναι σπάνια (απαιτείται αναζήτηση σε χονδρεμπόρους ή εξειδικευμένα eshops). 

Η αγορά των ισπανικών ελαιολάδων παρουσιάζει μια πολύ ενδιαφέρουσα 
ιδιαιτερότητα. Ενώ η Ισπανία είναι ο μεγαλύτερος παραγωγός στον κόσμο, στα σερβικά 
σούπερ μάρκετ η παρουσία της είναι πιο περιορισμένη σε σχέση με την Ιταλία, καθώς 
κυριαρχούν κυρίως δύο μεγάλα brands (Borges και Ybarra). 

Αντίθετα, στα ultra-premium (όπως οι παγκοσμίως κορυφαίοι οίκοι Castillo de 
Canena, Almazaras de la Subbética ή Oro Bailen με τις διάσημες ποικιλίες Picual και 
Arbequina), η παρουσία τους είναι αποκλειστική σε high-end wine shops και deli, με 
τιμές αντίστοιχες των κορυφαίων ιταλικών. 
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Πίνακας Τιμών Ελληνικών Ελαιολάδων* 

Κατηγορία / Brand Σημεία Πώλησης στη 
Σερβία Συσκευασία Εύρος Τιμών (σε RSD) 

Μινέρβα «Χωριό» Super Vero, Maxi, Idea, 
Roda 

5L (Tin) 
 
1L 
 
750ml 

8.200 – 8.800 
 
1.950 – 2.050 
 
1.450 – 1.550 

Terra Creta 
(Traditional/Estate) 

Metro Cash & Carry, 
Super Vero, Maxi, Idea 

5L (Tin) 
 
1L 
 
500ml (ΠΟΠ) 

6.800 – 7.900 
 
1.850 – 1.990 
 
1.350 – 1.480 

Altis (Παραδοσιακό) Super Vero, Mercator 
5L (Tin) 
 
1L 

8.500 
 
1.890 – 1.980 

 Elea Creta, Extra 
Virgin Olive Oil Super Vero 

0,75 L 
 
1 L 
 
3L 

 1.099 
 
1349,99 
 
3899,99 

LADOLIA THE 
GRECIALS, olive oil 
extra virgin 

Super Vero 
0,75 L 
 
3L 

1.269,99 
 
3.919,99 

IONIA,  Extra Virgin 
Olive Oil 0.5L  Super Vero 

0,5 L 
 
0,75L 
 
1L 
 
3L 

719.99 
 
1.014,99 
 
1.314,99 
 
3.829,99 

XENIA, Extra Virgin 
Olive oil Super Vero 

0,5L 
 
1L 

739,99 
 
1399,99 

ILIADA, Extra Virgin  
Olive Oil PDO 
KALAMATA 

Super Vero 
0,5 L 
0,75L Canned 
3L 

989,99 
1.419.99 
5.199,99 
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Κατηγορία / Brand Σημεία Πώλησης στη 
Σερβία Συσκευασία Εύρος Τιμών (σε RSD) 

ILIADA, Extra Virgin  
Olive Oil PDO 
KALAMATA  THE 
CHEF'S WAY 
 

Super Vero 0,5L 899,99 

ILIADA, Extra Virgin  
Olive Oil Premium 
PDO KALAMATA   

Super Vero 0,5L 839,99 

ILIADA, Extra Virgin  
Olive Oil with (Basil, 
Chili Pepper, Orange, 
Truffle) Aroma   

Super Vero 0,25L 789,99 

LITHARI ILIAKI, 
Extra Virgin Olive oil UNIVEREXPORT 0,75l 899,99 

OLYMPIA ILIAKI, 
Extra Virgin Olive oil UNIVEREXPORT 0,75l 899,99 

OLYMP, Extra 
Virgin Olive oil 
KALAMATA PDO 

Meraki Gastro Shop 
(Dorćol) 

0,5L (Tin) 
0,75L 

1.090 
1.490 

OLEUM CRETE 
Extra Virgin Olive Oil 

Meraki Gastro Shop 
(Dorćol) 
atika.rs 

0,5L (Early Harvest) 
0,25L 
0,75L 
1L (tin/0,3) 
3L (tin) 

2.470 
690 
1.680 - 1.950 
2.080 – 2.390 
5.670 – 5.790 

OLEUM CRETE 
BIO extra Virgin 
Olive Oil 

Meraki Gastro Shop 
(Dorćol) 
atika.rs 

0,5L  
1L 
3L (tin) 

1.500  1.590 
2.590 – 2.670 
6.900 

AENAON, Extra 
Virgin olive oil 

Meraki Gastro Shop 
(Dorćol) 

0,25L 
0,75L 
5L (tin) 
5L Kalamata PDO 

470 
999 
6.600 
6.900 



[Αρχή] της Ελλάδος στην [Πόλη]  
ΕΡΕΥΝΑ ΑΓΟΡΑΣ ΕΛΑΙΟΛΑΔΟΥ ΤΗΣ ΣΕΡΒΙΑΣ 

Γραφείο Οικονομικών και Εμπορικών Υποθέσεων  

             

 
34 

 

Κατηγορία / Brand Σημεία Πώλησης στη 
Σερβία Συσκευασία Εύρος Τιμών (σε RSD) 

AENAON BIO, Extra 
Virgin olive oil 

Meraki Gastro Shop 
(Dorćol) 

0,5L 
5L (tin) 

1.130 
11.500 

PELLAS Extra Virgin  
Olive Oil with (Garlic, 
Bergamot, Paprika, 
Lemon, Orange, 
Oregano and Thyme, 
rosemary) Aroma 

Meraki Gastro Shop 
(Dorćol) 0.25) 980 

Crete Island Meraki Gastro Shop 
(Dorćol) 

5L (Tin) 
 
1L 
 
0,5L 

5.700 – 6.500 
 
1.480 
 
800 

Hygeia / Oleum 
Crete 

Meraki Gastro Shop 
(Dorćol) 

3L  
 500ml 
 
500ml (Αγουρέλαιο) 

3.695  
1.100 
 
2.470 

Ladolea (Premium 
Single-Variety) 

Atina Greek Market 
(N. Beograd)) 

600ml (Κεραμικό) 
 
250ml 

3.900 – 5.500 
 
 
2.200 – 2.500 

Spitiko / Olymp 
(Organic) 

Atina Greek Market (N. 
Beograd) 

1L 
 
500ml 
 

2.400 – 2.800 
 
1.390 – 1.650 

Unbranded / Λαϊκές Αγορές (Kalenić, 
Palilula) 

5L (Tin) 
 
1L (PET) 

6.500 – 7.500 
 
1.400 – 1.600 

Sitia Creta (ΠΟΠ) atika.rs (Direct e-shop) 

5L (Tin) 
3L (Tin) 
1L 
750ml 
500ml 
250ml 

7.590 
4.790 
1.690 
1.390 
990 
590 

BIO Orino (Organic) atika.rs (Direct e-shop) 

5L (Tin) 
 
1L 
 
500ml 

8.790 
 
2.190 
 
1.190 
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Κατηγορία / Brand Σημεία Πώλησης στη 
Σερβία Συσκευασία Εύρος Τιμών (σε RSD) 

ELMAR, Estra Virgin 
Oil 

Meraki Gastro Shop 
(Dorćol) 
atika.rs 

1L 
5L 

1.390 
6.390 

Minerva Pomace  Olimpex  
5L (Tin) 
1L 

2.600 – 3.100 
600 

ELLINIKON, Extra 
Virgin Olive Oil 

grckiproizvodi.rs, 
Meraki Gastro Shop 
(Dorćol) 

0.5L 
0.75L 

950 
1350 

*Τα προϊόντα του πίνακα είναι ενδεικτικά και όχι εξαντλητικά και αφορούν αυτά που 
υπήρχαν στο ράφι των φυσικών καταστημάτων ή online, την περίοδο διεξαγωγής της 
έρευνας. Επίσης, οι τιμές δύναται να διαφοροποιούνται μέχρι την οριστική 
δημοσίευση του παρόντος.  

 
Ο πίνακας αποδεικνύει ότι η Ελλάδα διαθέτει την πιο ανταγωνιστική διείσδυση 

στην κατηγορία των 5 λίτρων. Ενώ στα σούπερ μάρκετ οι τιμές των επώνυμων 5L 
κυμαίνονται σε υψηλά επίπεδα (8.200–8.800 RSD), τα online κανάλια των εισαγωγέων και 
τα deli προσφέρουν εξαιρετικό έξτρα παρθένο ελαιόλαδο με τιμή που αγγίζει τα 1.200–
1.500 RSD ανά λίτρο.  

Η σερβική αγορά δείχνει αυξανόμενο ενδιαφέρον για τα πιστοποιημένα βιολογικά 
ελαιόλαδα. Παρά την υψηλότερη τιμή τους (που ξεπερνά τα 2.100 RSD ανά λίτρο), οι 
καταναλωτές υψηλού εισοδήματος τα προτιμούν, γεγονός που ανοίγει περιθώρια για 
υψηλότερα margins στους εισαγωγείς. 

Οι ιδιωτικές ετικέτες  των σούπερ μάρκετ Super Vero και Maxi (η οποία ανήκει 
στον μεγάλο πολυεθνικό όμιλο Delhaize) προσφέρουν τη χαμηλότερη τιμή εισόδου για 
ελληνικό λάδι (1.299–1.450 RSD/1L). Ωστόσο, η μικρή διαφορά τιμής από τα επώνυμα 
online προϊόντα (π.χ. 1.390 RSD - 1.690 RSD) δείχνει ότι ο Σέρβος καταναλωτής, με μια 
μικρή οικονομική υπέρβαση, προτιμά να αγοράσει ένα επώνυμο προϊόν με εγγυημένη 
γεωγραφική προέλευση. 

Συνοψίζοντας, το ελληνικό ελαιόλαδο στη Σερβία απολαμβάνει εξαιρετική φήμη. 
Η στρατηγική ευκαιρία για τις ελληνικές επιχειρήσεις βρίσκεται στην περαιτέρω ανάπτυξη 
των online D2C καναλιών και στην ανάδειξη των ποιοτικών χαρακτηριστικών (όπως η 
χαμηλή οξύτητα και οι βιολογικές πιστοποιήσεις), προκειμένου να κερδηθεί μεγαλύτερο 
μερίδιο αγοράς από την ιταλική πρωτοκαθεδρία στο branding. 
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Συγκριτικός Πίνακας Τιμών Ελαιολάδου ανά Κατηγορία (€/L) 

Segment Ισπανία Ιταλία Ελλάδα 

Entry / 
Mainstream 8 – 11 € 11 – 14 € (σε 

προσφορά) 11 – 15 € (Private Label & Direct 1L) 

Mainstream 
Premium 12 – 16 € 18 – 23 € 

(κανονική ράφια) 
15 – 20 € (Κανονικές τιμές Super 
Market) 

Premium 20 – 35 € 25 – 35 € 11 – 15 € (στα 5L) / 16 – 22 € (στα 
1L) 

Early Harvest / 
Organic 30 – 50 € 35 – 50 € 19 – 23 € (Organic 1L) / 35 – 42 € 

(Gourmet/Αγουρέλαιο) 

Ultra Premium / 
Luxury 

60 – 86+ 
€ 70+ € 45 – 75+ € (Specialty / Κεραμικά) 

 
Η Ισπανία κυριαρχεί στην αγορά μέσω της ανταγωνιστικής τιμής και της 

μεγάλης διαθεσιμότητας. Η Ιταλία αξιοποιεί τη δύναμη των εμπορικών σημάτων και 
την premium εικόνα της μεσογειακής γαστρονομίας, επιτυγχάνοντας υψηλότερες τιμές 
λιανικής. Η Ελλάδα, αν και εμφανίζει μικρότερη διείσδυση, παρουσιάζει δυναμική 
στις premium κατηγορίες, όπου η αυθεντικότητα, οι πιστοποιήσεις ΠΟΠ, η βιολογική 
παραγωγή και τα early harvest προϊόντα αποτελούν βασικά ανταγωνιστικά 
πλεονεκτήματα. 

Μεθοδολογία έρευνας τιμών ελαιολάδου 

Οι τιμές και τα εμπορικά στοιχεία που παρουσιάζονται προέρχονται από 
πρωτογενή και ενδελεχή  καταγραφή της σερβικής αγοράς (Μάιος – Ιούνιος 2026). Η 
συλλογή και διασταύρωση των δεδομένων βασίστηκε αποκλειστικά σε τέσσερις (4) 
συγκεκριμένες πηγές: 

• Έρευνα πεδίου του  Γραφείου ΟΕΥ: Πραγματοποιήθηκε επιτόπια καταγραφή 
με επισκέψεις στα φυσικά καταστήματα και τα κυριότερα σημεία πώλησης στο 
Βελιγράδι, σε συνδυασμό με την ανάλυση και την επεξεργασία δεδομένων από την 
ομάδα του Γραφείου μας. 

• Online φυλλάδια & E-shops των Σούπερ Μάρκετ: Άντληση στοιχείων σε 
πραγματικό χρόνο από τις επίσημες πλατφόρμες online αγορών, καθώς και από τα 
τρέχοντα διαφημιστικά φυλλάδια προσφορών (κυρίως) των αλυσίδων Maxi, 
Idea/Roda/Mercator, UNIVEREXPORT και Super Vero. 
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• Ψηφιακές Πλατφόρμες των Εισαγωγέων & Ελληνικών Deli: Οι κατάλογοι, 
οι κωδικοί και οι τιμές λιανικής για εξειδικευμένα κανάλια, προέρχονται απευθείας 
από τη live διαθεσιμότητα και τους επίσημους τιμοκαταλόγους που ανανεώνουν οι 
ίδιοι οι εισαγωγείς για το κοινό της Σερβίας. 

• Πλατφόρμα Παρακολούθησης Τιμών Τροφίμων (Cenoteka): Έγινε  
διασταύρωση των τιμών ραφιού και των βασικών κωδικών μέσω του εξειδικευμένου 
σερβικού δικτύου cenoteka.rs, το οποίο αποτελεί τον επίσημο ψηφιακό ανιχνευτή για 
την καθημερινή καταγραφή των τιμών και των προσφορών στα σούπερ μάρκετ. 

 
Παρά το γεγονός ότι οι τιμές αποτυπώνουν την τρέχουσα πραγματικότητα, για 

τη σωστή αξιολόγηση της σερβικής λιανικής πρέπει να ληφθούν υπόψη δύο 
καθοριστικοί εμπορικοί παράγοντες: 

Οι εβδομαδιαίες προσφορές (Akcije): Στις μεγάλες αλυσίδες σούπερ μάρκετ 
(με έμφαση στις Maxi και Idea), οι τιμές των ιταλικών και ισπανικών ελαιολάδων 
παρουσιάζουν έντονη μεταβλητότητα σε εβδομαδιαία βάση. Για παράδειγμα, ένα 
ιταλικό ελαιόλαδο 1L με κανονική τιμή ραφιού στα 1.999 RSD, μπορεί την επόμενη 
ημέρα να ενταχθεί σε καθεστώς "Vikend Akcija" (προσφορά Σαββατοκύριακου) και η 
τιμή του να υποχωρήσει προσωρινά στα 1.399 RSD. 

Η εμπορική σταθερότητα των Deli και των E-shops: Αντίθετα με τα σούπερ 
μάρκετ, τα εξειδικευμένα delicatessen και τα ηλεκτρονικά καταστήματα των 
απευθείας εισαγωγέων  διατηρούν πολύ πιο σταθερή τιμολογιακή πολιτική. Οι τιμές 
εκεί βασίζονται σε προγραμματισμένες εισαγωγές ανά σεζόν και ανταγωνιστικά 
κοστολόγια, γεγονός που σημαίνει ότι αντιπροσωπεύουν με ακρίβεια και σταθερότητα 
αυτό που θα βρει ο καταναλωτής στο ράφι ή στην οθόνη του ανά πάσα στιγμή. 
 
Δ.4 Δυναμική Συνθηκών Ανταγωνισμού 
 

Η δυναμική του ανταγωνισμού στην αγορά ελαιολάδου της Σερβίας το 2025 
χαρακτηρίζεται από την έντονη πόλωση μεταξύ της τιμής και της αντιληπτής αξίας. 
Καθώς η αγορά ωριμάζει, ο ανταγωνισμός δεν περιορίζεται πλέον μόνο μεταξύ των 
χωρών προέλευσης (Ελλάδα, Ιταλία, Ισπανία), αλλά επεκτείνεται σε νέα επίπεδα 
στρατηγικής επικράτησης. 

1. Ο Ανταγωνισμός των Εμπορικών Σημάτων έναντι της Ιδιωτικής Ετικέτας 
Μια από τις κυριότερες τάσεις της περιόδου 2024-2025 είναι η επιθετική 

άνοδος των προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας (τα σήματα των ίδιων των σούπερ μάρκετ). 
Οι μεγάλες αλυσίδες, όπως η Lidl και η Maxi, χρησιμοποιούν το ελαιόλαδο ως προϊόν 
προσέλκυσης, πιέζοντας τις τιμές σε επίπεδα που δυσκολεύουν την επιβίωση των 
επώνυμων προϊόντων μέσης κατηγορίας. Αυτό αναγκάζει τα ελληνικά και ιταλικά 
εμπορικά σήματα να μετακινηθούν ακόμη υψηλότερα στην κλίμακα της ποιότητας, 
επενδύοντας στην πιστοποίηση και την ιδιαιτερότητα (π.χ. αγουρέλαιο, βιολογικό, 
μονοποικιλιακό), προκειμένου να δικαιολογήσουν τη διαφορά τιμής. 

2. Η Στρατηγική της «Αντιληπτής Αυθεντικότητας» 
Στον τομέα του μάρκετινγκ, παρατηρείται μια μετατόπιση της δυναμικής από 

το γενικό lifestyle (που παραδοσιακά κυριαρχούσε η Ιταλία) προς την καταγωγή και 
την ιχνηλασιμότητα. Ο Σέρβος καταναλωτής το 2025 είναι πιο ενημερωμένος και 
αναζητά την ιστορία πίσω από το προϊόν. Εδώ, ο ανταγωνισμός ευνοεί την Ελλάδα, 
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καθώς η σύνδεση του ελληνικού ελαιολάδου με την παράδοση, την οικογενειακή 
παραγωγή και το μεσογειακό καλοκαίρι δημιουργεί ένα ισχυρό συναισθηματικό 
πλεονέκτημα που οι μαζικοί παραγωγοί της Ισπανίας αδυνατούν να αναπαράγουν. 

3. Η Ψηφιακή Διάσταση του Ανταγωνισμού 
Η δυναμική των συνθηκών επηρεάζεται πλέον καθοριστικά από την ψηφιακή 

παρουσία. Ο ανταγωνισμός για την προσοχή του καταναλωτή διεξάγεται στα μέσα 
κοινωνικής δικτύωσης και στις πλατφόρμες ηλεκτρονικού εμπορίου. Οι εταιρείες που 
επενδύουν σε συνεργασίες με Σέρβους δημιουργούς περιεχομένου και σε ψηφιακές 
καμπάνιες εκπαίδευσης του κοινού (π.χ. «πώς να ξεχωρίσετε το καλό ελαιόλαδο») 
κερδίζουν μερίδια αγοράς ταχύτερα από τους παραδοσιακούς παίκτες. Η ικανότητα 
άμεσης επικοινωνίας με τον τελικό καταναλωτή παρακάμπτει συχνά τα εμπόδια που 
θέτουν οι μεγάλοι διανομείς. 

4. Ο Παράγοντας της Εφοδιαστικής Αλυσίδας 
Τέλος, ο ανταγωνισμός επηρεάζεται από την ικανότητα διατήρησης σταθερών 

αποθεμάτων σε μια περίοδο διεθνούς αστάθειας. Οι προμηθευτές που μπορούν να 
εγγυηθούν σταθερή ροή προϊόντος και συνέπεια στην τιμή, παρά τις διακυμάνσεις της 
σοδειάς, γίνονται οι προτιμώμενοι συνεργάτες των μεγάλων αλυσίδων. Σε αυτό το 
επίπεδο, η δυναμική ευνοεί τις μεγάλες ελληνικές εξαγωγικές μονάδες που διαθέτουν 
την υποδομή να υποστηρίξουν μακροχρόνιες συμβάσεις. 

Η δυναμική του ανταγωνισμού για το 2026 είναι ευνοϊκή για όσους 
επιλέξουν τη διαφοροποίηση. Η ελληνική πλευρά δεν χρειάζεται να ανταγωνιστεί 
στην τιμή του χαμηλότερου ραφιού, αλλά στην υπεροχή της εμπειρίας, της υγείας 
και της αυθεντικότητας, πεδία στα οποία ο Σέρβος καταναλωτής είναι ήδη 
προδιατεθειμένος θετικά προς το ελληνικό προϊόν. 
 
ΣΤ. ΘΕΣΜΙΚΟ ΠΛΑΙΣΙΟ   
 
ΣΤ.1 Νομικό Πλαίσιο και Κανονισμοί Λειτουργίας  

Το κανονιστικό περιβάλλον στη Σερβία για το ελαιόλαδο διέπεται από μια 
αυστηρή διαδικασία ευθυγράμμισης με τα ευρωπαϊκά πρότυπα, η οποία όμως 
περιλαμβάνει συγκεκριμένες εγχώριες διαδικασίες ελέγχου και σήμανσης. 

Α. Δασμολογικό Καθεστώς και Φορολογία 

• Προτιμησιακό Καθεστώς (SAA): Βάσει της Συμφωνίας Σταθεροποίησης και 
Σύνδεσης, το ελληνικό ελαιόλαδο εισάγεται με μηδενικό δασμό (0%). Για την 
ενεργοποίηση αυτής της απαλλαγής, είναι υποχρεωτική η κατάθεση του 
πιστοποιητικού EUR.1 ή της δήλωσης καταγωγής στο τιμολόγιο. 

• ΦΠΑ (PDV): Ο συντελεστής είναι 20%. Επιβάλλεται επί της συνολικής αξίας 
CIF (Κόστος + Ασφάλιση + Ναύλος) στην είσοδο της χώρας. Είναι σημαντικό 
να σημειωθεί ότι δεν υπάρχει ειδικός φόρος κατανάλωσης (excise duty) για το 
ελαιόλαδο. 
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Β. Ποιοτικοί Έλεγχοι και Πιστοποιήσεις 

• Υποχρεωτική Εργαστηριακή Ανάλυση: Κατά την εισαγωγή, κάθε παρτίδα 
(lot) υπόκειται σε δειγματοληπτικό έλεγχο από τις σερβικές γεωργικές 
επιθεωρήσεις. Το ελαιόλαδο πρέπει να πληροί τις παραμέτρους του 
«Κανονισμού για την ποιότητα των βρώσιμων φυτικών ελαίων και λιπών». 

• Κριτήρια Κατάταξης: Η νομοθεσία ακολουθεί τα πρότυπα του Διεθνούς 
Συμβουλίου Ελαιοκομίας (IOC). Για το Extra Virgin, η οξύτητα πρέπει να 
είναι ≤ 0,8%, ενώ ελέγχονται επίσης ο αριθμός υπεροξειδίων και οι δείκτες Κ. 

• Κανόνες Υγιεινής: Με βάση τον νέο Κανονισμό για τα Μικροβιολογικά 
Κριτήρια (30/2024), τα προϊόντα πρέπει να συνοδεύονται από πιστοποιητικά 
που βεβαιώνουν την απουσία προσμίξεων και μολυσματικών παραγόντων (π.χ. 
Salmonella, Listeria), σύμφωνα με τα όρια που ισχύουν για το 2025. 

Γ. Απαιτήσεις Επισήμανσης (Labelling) 

Βάσει του ισχύοντος Νόμου για την Ασφάλεια των Τροφίμων της 
Δημοκρατίας της Σερβίας και των εξειδικευμένων κανονισμών για την επισήμανση και 
την ποιότητα των βρώσιμων φυτικών ελαίων, η ετικέτα του ελαιολάδου που διατίθεται 
στην αγορά πρέπει να περιλαμβάνει μια σειρά από απαράβατες και τυποποιημένες 
λεκτικές διατυπώσεις στη σερβική γλώσσα (με λατινικούς χαρακτήρες). 

Για την πλήρη εναρμόνιση του προϊόντος και την αποφυγή προβλημάτων κατά 
τον εκτελωνισμό, τα ακριβή στοιχεία που πρέπει να αποτυπώνονται στην τελική 
ετικέτα (ή σε μόνιμη οπισθόφυλλη αυτοκόλλητη ετικέτα) είναι τα εξής: 

Πίνακας Υποχρεωτικών Στοιχείων Ετικέτας Ελαιολάδου στη Σερβία 

Στοιχείο Ετικέτας Υποχρεωτική 
Διατύπωση 
(Σερβικά) 

Απόδοση / 
Μετάφραση στα 
Ελληνικά 

Νομική Απαιτήση / 
Επεξήγηση 

Ονομασία Πώλησης Ekstra devičansko 
maslinovo ulje ή 
Devičansko maslinovo 
ulje 

Εξαιρετικό παρθένο 
ελαιόλαδο / Παρθένο 
ελαιόλαδο 

Καθορίζεται αυστηρά 
από την ποιοτική 
κατηγορία του 
προϊόντος. 

Κατηγορία / 
Μέθοδος 

Vrhunsko maslinovo 
ulje dobijeno direktno 
iz ploda masline 
isključivo mehaničkim 
postupcima. 

Ελαιόλαδο ανώτερης 
κατηγορίας που 
παράγεται απευθείας 
από ελιές και μόνο με 
μηχανικές μεθόδους. 

Υποχρεωτική λεκτική 
περιγραφή της 
διαδικασίας 
παραγωγής για το 
Extra Virgin. 

Προέλευση Zemlja porekla: Grčka Χώρα προέλευσης: 
Ελλάδα 

Σαφής και ονομαστική 
αναγραφή της χώρας 
παραγωγής. 

Ποσότητα Neto količina: [π.χ. 
500 ml / 750 ml] 

Καθαρή ποσότητα: 
[περιεχόμενο] 

Αναγραφή του 
καθαρού περιεχομένου 
σε μονάδες όγκου. 

Στοιχεία 
Παραγωγού 

Proizvodi i pakuje: 
[Όνομα & Διεύθυνση] 

Παράγεται και 
συσκευάζεται από: 

Πλήρη στοιχεία της 
τυποποιητικής 
μονάδας ή του 
ελαιοτριβείου στην 
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Ελλάδα. 
Στοιχεία Εισαγωγέα Uvozi i distribuira: 

[Όνομα & Διεύθυνση] 
Εισάγεται και 
διανέμεται από: 

Στοιχεία του Σέρβου 
εμπορικού εταίρου 
(υπεύθυνος για την 
αγορά). 

Λήξη Najbolje upotrebiti 
do: [Ημερομηνία] 

Ανάλωση κατά 
προτίμηση πριν από: 

Ένδειξη της ελάχιστης 
διατηρησιμότητας του 
προϊόντος. 

Ιχνηλαστικότητα Lot: ή Kontrolni broj 
lota: 

Παρτίδα: / Αριθμός 
ελέγχου παρτίδας: 

Ο κωδικός Lot για τον 
εντοπισμό της 
γραμμής παραγωγής. 

Συνθήκες Φύλαξης Čuvati na hladnom i 
tamnom mestu. 

Να φυλάσσεται σε 
δροσερό και σκοτεινό 
μέρος. 

Υποχρεωτική οδηγία 
προστασίας του 
προϊόντος από το φως 
και τη θερμότητα. 

Διατροφική 
Δήλωση 

Nutritivna deklaracija Διατροφική δήλωση / 
Πίνακας 

Πίνακας με τις 
θρεπτικές αξίες 
(ενέργεια, λιπαρά, 
αλάτι κ.λπ.) ανά 
100ml. 

 
Τεχνικές Προδιαγραφές για το Ράφι: 

• Γλώσσα και Χαρακτήρες: Όλες οι παραπάνω ενδείξεις πρέπει να είναι 
τυπωμένες στη σερβική γλώσσα με λατινικούς χαρακτήρες (όχι κυριλλικά). 

• Μέγεθος Γραμματοσειράς: Το ελάχιστο ύψος των μικρών χαρακτήρων (x-
height) πρέπει να είναι τουλάχιστον 1,2 χιλιοστά, ώστε η ετικέτα να θεωρείται 
ευανάγνωστη από τις υγειονομικές αρχές. 

• Εφαρμογή: Τα στοιχεία αυτά μπορούν να τυπωθούν είτε απευθείας στην 
αρχική φιάλη είτε σε πρόσθετη, μόνιμη αυτοκόλλητη ετικέτα (over-label) στην 
πίσω όψη, η οποία επικολλάται πριν από τη διάθεση του προϊόντος στα σημεία 
πώλησης. 

Δ. Νέοι Κανονισμοί 2025 (Προσοχή στις Προσμίξεις) 

Από την 1η Αυγούστου 2025, τέθηκε σε ισχύ ο νέος Κανονισμός για τα 
προϊόντα που περιέχουν φυτικά έλαια και λίπη. Αν και αφορά κυρίως τη χρήση 
φοινικέλαιου και προσμίξεων σε γαλακτοκομικά, η Σερβία αυστηροποιεί τους 
ελέγχους για την αποφυγή παραπλάνησης του καταναλωτή. Αυτό σημαίνει ότι τα 
«μείγματα» ελαιολάδου με άλλα σπορέλαια (blends) πρέπει να φέρουν πολύ 
συγκεκριμένες και ευδιάκριτες προειδοποιητικές σημάνσεις, γεγονός που ευνοεί το 
καθαρό, παρθένο ελληνικό ελαιόλαδο. 

Ε. Προστασία Γεωγραφικών Ενδείξεων 

Η Σερβία αναγνωρίζει τις ευρωπαϊκές προστατευόμενες ονομασίες 
(Π.Ο.Π./Π.Γ.Ε.). Με βάση την εγκύκλιο του 2026, η σήμανση για αυτά τα προϊόντα 
πρέπει να περιλαμβάνει το όνομα του πιστοποιημένου παραγωγού ή ελαιοτριβείου 
στον ίδιο οπτικό χώρο με τη γεωγραφική ένδειξη, διασφαλίζοντας την ιχνηλασιμότητα 
και την αποφυγή απομιμήσεων. 
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Η συνεργασία με έναν έμπειρο Σέρβο εκτελωνιστή ή έναν διανομέα που 
γνωρίζει τις διαδικασίες της φυτοϋγειονομικής επιθεώρησης "" είναι κρίσιμη. Οι 
έλεγχοι στην είσοδο ( είναι σχολαστικοί και οποιαδήποτε απόκλιση στην ετικέτα ή 
στις εργαστηριακές αναλύσεις μπορεί να οδηγήσει σε δέσμευση του φορτίου. 

 ΣΤ.2 Επιπτώσεις θεσμικού πλαισίου στον ανταγωνισμό 

Το θεσμικό πλαίσιο στη Σερβία λειτουργεί ως καταλύτης που διαμορφώνει το 
ανταγωνιστικό πλεονέκτημα ή μειονέκτημα των εισαγόμενων προϊόντων, 
επηρεάζοντας άμεσα τη στρατηγική τοποθέτησης των ελληνικών εταιρειών. 

Η Συμφωνία Σταθεροποίησης και Σύνδεσης (SAA) ως Εργαλείο Ισονομίας 
Η κατάργηση των δασμών για τα προϊόντα ΕΕ μέσω της SAA έχει εξαλείψει το 
δασμολογικό πλεονέκτημα που θα μπορούσαν να έχουν οι χώρες της περιοχής (π.χ. 
Αλβανία ή Τουρκία μέσω CEFTA) έναντι της Ελλάδας. Αυτό σημαίνει ότι ο 
ανταγωνισμός μετατοπίζεται πλέον από το κόστος εισαγωγής στην αποδοτικότητα 
της εφοδιαστικής αλυσίδας και στο branding. Για τον Έλληνα εξαγωγέα, η SAA 
διασφαλίζει ότι το προϊόν του ξεκινά από την ίδια αφετηρία με το ιταλικό και το 
ισπανικό, καθιστώντας την ποιότητα και την τιμή παραγωγού τους μόνους 
καθοριστικούς παράγοντες. 

Ο ΦΠΑ ως φραγμός για τη μαζική κατανάλωση Ο υψηλός συντελεστής 
ΦΠΑ (20%) λειτουργεί ανασταλτικά για τη διείσδυση του ελαιολάδου στα 
χαμηλότερα εισοδηματικά στρώματα. Επειδή ο φόρος υπολογίζεται επί της τιμής CIF, 
το ελαιόλαδο —ως ακριβότερο προϊόν από το ηλιέλαιο— υφίσταται μεγαλύτερη 
ονομαστική επιβάρυνση. Αυτό αναγκάζει τους ανταγωνιστές (κυρίως την Ισπανία) να 
πιέζουν τις τιμές παραγωγού στο ελάχιστο προκειμένου να διατηρήσουν την τελική 
τιμή ραφιού σε επίπεδα προσιτά για το mass-market segment. Αντίθετα, το ελληνικό 
ελαιόλαδο, που τοποθετείται στο premium segment, επηρεάζεται λιγότερο από αυτή τη 
συνθήκη, καθώς το κοινό του είναι λιγότερο ευαίσθητο στις οριακές μεταβολές της 
τιμής. 

Αυστηροποίηση ποιοτικών ελέγχων και νοθεία Οι αυστηροί έλεγχοι της 
Γεωργικής Επιθεώρησης της Σερβίας (Agricultural Inspection) για τη συμμόρφωση με 
τα πρότυπα Extra Virgin λειτουργούν υπέρ των σοβαρών Ελλήνων παραγωγών. Η 
θεσμική πίεση για την αποφυγή προσμίξεων και την ορθή σήμανση περιορίζει τον 
αθέμιτο ανταγωνισμό από ανώνυμα προϊόντα χαμηλής ποιότητας ή «βαπτισμένα» 
ελαιόλαδα τρίτων χωρών. Αυτό ενισχύει την αξιοπιστία των ελληνικών brands που 
διαθέτουν διεθνείς πιστοποιήσεις, καθώς το σερβικό κράτος λειτουργεί ως «φίλτρο» 
που προστατεύει την ποιότητα. 

Προστασία Π.Ο.Π. και Διαφοροποίηση Η θεσμική αναγνώριση των 
Γεωργικών Ενδείξεων (GI) από τη Σερβία προσφέρει στην Ελλάδα ένα ισχυρό όπλο 
κατά του ιταλικού ανταγωνισμού. Ενώ η Ιταλία κυριαρχεί μέσω του lifestyle branding, 
η Ελλάδα μπορεί να χρησιμοποιήσει το νομικό πλαίσιο για να προστατεύσει και να 
προωθήσει την εντοπιότητα (π.χ. Π.Ο.Π. Καλαμάτα, Π.Ο.Π. Σητεία). Η δυνατότητα 
νόμιμης χρήσης αυτών των όρων στις ετικέτες, χωρίς τον φόβο απομιμήσεων, 
επιτρέπει τη δημιουργία μιας «αμυνόμενης θέσης» (niche market) που ο ανταγωνισμός 
δεν μπορεί να προσβάλει εύκολα μόνο με την τιμή. 
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Το θεσμικό πλαίσιο ευνοεί τα επώνυμα, πιστοποιημένα ελληνικά προϊόντα. Η 
πρόκληση για τον ανταγωνισμό δεν εντοπίζεται στη νομοθεσία, αλλά στην ικανότητα 
των ελληνικών επιχειρήσεων να ανταποκριθούν στις αυστηρές απαιτήσεις της, 
μετατρέποντας τη συμμόρφωση σε εργαλείο marketing και αξιοπιστίας απέναντι στον 
Σέρβο καταναλωτή. 
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Ζ. ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ – ΠΡΟΟΠΤΙΚΕΣ - ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ 
 
Ζ.1 Παράγοντες που επηρεάζουν ζήτηση  

 
Η ζήτηση για ελαιόλαδο στη Σερβία επηρεάζεται από έναν συνδυασμό 

οικονομικών, κοινωνικών, διατροφικών και εμπορικών παραγόντων. Επειδή πρόκειται 
για αγορά που δεν είναι παραδοσιακά παραγωγική αλλά κυρίως εισαγωγική, η 
κατανάλωση διαμορφώνεται περισσότερο από το εισόδημα, τις συνήθειες και την τιμή 
παρά από εγχώρια παραγωγική δυναμική. 

Ένας από τους βασικότερους παράγοντες είναι το διαθέσιμο εισόδημα των 
νοικοκυριών. Το ελαιόλαδο στη Σερβία παραμένει προϊόν υψηλότερης τιμής σε σχέση 
με τα πιο διαδεδομένα φυτικά έλαια (π.χ. ηλιέλαιο), επομένως η κατανάλωσή του 
αυξάνεται κυρίως σε μεσαία και ανώτερα εισοδηματικά στρώματα. Όσο βελτιώνεται 
το πραγματικό εισόδημα και η αγοραστική δύναμη, τόσο ενισχύεται η διείσδυση του 
προϊόντος. 

Σημαντικό ρόλο παίζει επίσης η τιμή σε σχέση με υποκατάστατα προϊόντα. Το 
ηλιέλαιο κυριαρχεί στη σερβική αγορά λόγω χαμηλότερου κόστους και τοπικής 
παραγωγής, οπότε το ελαιόλαδο αντιμετωπίζει έντονο ανταγωνισμό. Οι διακυμάνσεις 
στις διεθνείς τιμές ελαιολάδου, τα μεταφορικά κόστη και οι δασμοί επηρεάζουν άμεσα 
τη λιανική τιμή και κατά συνέπεια τη ζήτηση. 

Η διατροφική κουλτούρα και οι καταναλωτικές συνήθειες αποτελούν επίσης 
κρίσιμο παράγοντα. Παραδοσιακά, η σερβική κουζίνα βασίζεται περισσότερο σε 
ζωικά λίπη και ηλιέλαιο. Ωστόσο, τα τελευταία χρόνια υπάρχει αυξανόμενη υιοθέτηση 
μεσογειακής διατροφής, κυρίως στις μεγάλες πόλεις (Βελιγράδι, Νόβι Σαντ), γεγονός 
που ενισχύει σταδιακά τη ζήτηση για ελαιόλαδο. 

Η ενημέρωση των καταναλωτών για θέματα υγείας επηρεάζει έντονα την 
αγορά. Η αυξανόμενη ευαισθητοποίηση γύρω από τα «καλά λιπαρά», την πρόληψη 
καρδιαγγειακών νοσημάτων και τα οφέλη της μεσογειακής διατροφής οδηγεί σε 
μεγαλύτερη προτίμηση για εξαιρετικό παρθένο ελαιόλαδο, ιδιαίτερα σε πιο 
μορφωμένα και υγειονομικά ενημερωμένα κοινά. 

Ένας ακόμη σημαντικός παράγοντας είναι η διαθεσιμότητα και η διείσδυση 
στο λιανεμπόριο. Η παρουσία μεγάλων αλυσίδων σούπερ μάρκετ, εισαγωγέων και 
premium delicatessen καταστημάτων καθορίζει σε μεγάλο βαθμό την πρόσβαση των 
καταναλωτών στο προϊόν. Όσο αυξάνεται η ποικιλία και η σταθερή παρουσία 
ιταλικών, ελληνικών και ισπανικών ελαιολάδων, τόσο ενισχύεται η κατανάλωση. 

Τέλος, η τιμολογιακή στρατηγική και το branding παίζουν καθοριστικό ρόλο. 
Η αγορά της Σερβίας είναι ιδιαίτερα ευαίσθητη στην αντίληψη ποιότητας–τιμής. 
Προϊόντα με ισχυρή προέλευση (π.χ. ελληνικό ΠΟΠ, ιταλικά premium brands) έχουν 
καλύτερη αποδοχή σε συγκεκριμένα κοινά, ενώ τα private label προϊόντα των 
αλυσίδων ενισχύουν τη μαζική κατανάλωση μέσω χαμηλότερης τιμής. 
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Συνολικά, η ζήτηση για ελαιόλαδο στη Σερβία αυξάνεται σταδιακά, αλλά 
παραμένει ελαστική ως προς την τιμή και εξαρτώμενη από το εισόδημα, την ενημέρωση 
υγείας και τη διείσδυση της μεσογειακής διατροφής στον αστικό πληθυσμό. 

Ζ.2  Προοπτικές ελληνικού ελαιολάδου 

 

Οι προοπτικές του ελληνικού ελαιολάδου στη σερβική αγορά είναι συνολικά 
θετικές, αλλά εξαρτώνται από το πώς θα τοποθετηθεί στρατηγικά μέσα σε μια αγορά που 
είναι μεν αναπτυσσόμενη, αλλά και ιδιαίτερα ευαίσθητη στην τιμή και στον ανταγωνισμό 
από άλλα μεσογειακά προϊόντα (κυρίως Ιταλία και Ισπανία). 

Η Ελλάδα διαθέτει ένα σημαντικό συγκριτικό πλεονέκτημα: την υψηλή ποιότητα 
του εξαιρετικού παρθένου ελαιολάδου και την ισχυρή ταυτότητα προέλευσης. Στη Σερβία, 
όπου η κατανάλωση ελαιολάδου βρίσκεται ακόμη σε φάση ωρίμανσης, η έννοια της 
“premium ποιότητας” έχει ιδιαίτερη σημασία, ειδικά στα αστικά και πιο εύπορα στρώματα 
πληθυσμού. Αυτό δίνει χώρο στο ελληνικό προϊόν να τοποθετηθεί όχι ως προϊόν ευρείας 
κατανάλωσης, αλλά ως ποιοτικό και υγιεινό προϊόν ανώτερης κατηγορίας. 

Μια βασική προοπτική ανάπτυξης προέρχεται από την αλλαγή διατροφικών 
συνηθειών. Η σταδιακή υιοθέτηση της μεσογειακής διατροφής στα μεγάλα αστικά κέντρα 
της Σερβίας, σε συνδυασμό με την αυξανόμενη ευαισθητοποίηση για θέματα υγείας, 
δημιουργεί μια νέα καταναλωτική βάση που αναζητά ποιοτικά φυτικά έλαια. Σε αυτό το 
πλαίσιο, το ελληνικό ελαιόλαδο μπορεί να ενισχύσει τη θέση του ως premium επιλογή 
υψηλής διατροφικής αξίας. 

Ωστόσο, η αγορά είναι έντονα ανταγωνιστική. Η Ιταλία κυριαρχεί λόγω ισχυρών 
εμπορικών δικτύων, αναγνωρισιμότητας brand και εκτεταμένης παρουσίας στο 
οργανωμένο λιανεμπόριο. Η Ισπανία ανταγωνίζεται κυρίως σε επίπεδο τιμής. Κατά 
συνέπεια, η Ελλάδα δεν μπορεί να βασιστεί σε έναν γενικευμένο ανταγωνισμό κόστους –
καθώς εκεί κυριαρχεί η οικονομία κλίμακας της Ισπανίας– αλλά οφείλει να επιδιώξει μια 
στρατηγική διαφοροποίησης. Αυτή η διαφοροποίηση μπορεί να επιτευχθεί μέσα από την 
ανάδειξη της ανώτερης ποιότητας, την προβολή των επίσημων πιστοποιήσεων ΠΟΠ/ΠΓΕ 
και, κυρίως, την αφήγηση της ιστορίας και της αυθεντικότητας της γεωγραφικής 
προέλευσης των προϊόντων της 

Σημαντική προοπτική αποτελεί επίσης η ανάπτυξη των private label και του 
HoReCa (ξενοδοχεία, εστιατόρια, catering). Η τουριστική ανάπτυξη της Σερβίας και η 
άνοδος της γαστρονομικής κουλτούρας δημιουργούν ευκαιρίες για το ελληνικό ελαιόλαδο 
να εισέλθει σε επαγγελματικά κανάλια, όπου η ποιότητα και η σταθερότητα προμήθειας 
έχουν μεγαλύτερη σημασία από την τιμή. 

Επιπλέον, η ενίσχυση της παρουσίας μέσω εμπορικών συνεργασιών με τοπικούς 
διανομείς είναι κρίσιμη. Η αγορά της Σερβίας είναι σχετικά συγκεντρωμένη στο 
λιανεμπόριο, επομένως η πρόσβαση σε μεγάλες αλυσίδες μπορεί να καθορίσει την εξέλιξη 
των μεριδίων αγοράς. 

Συνολικά, οι προοπτικές του ελληνικού ελαιολάδου στη Σερβία είναι ανοδικές, 
αλλά όχι αυτόματες. Απαιτούνται στοχευμένη στρατηγική τοποθέτηση, έμφαση στην 
ποιότητα και ισχυρή εμπορική παρουσία. Η ανάπτυξη δεν θα προέλθει από όγκο χαμηλού 
κόστους, αλλά από την οικοδόμηση premium αξίας και εμπιστοσύνης στο brand “ελληνικό 
ελαιόλαδο”. 
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Κοιτώντας προς το μέλλον, η αγορά ελαιολάδου στη Σερβία αναμένεται να 
συνεχίσει τη σταδιακή της ανάπτυξη, με την κύρια δυναμική να μετατοπίζεται προς 
την κατηγορία ανώτερης ποιότητας (premium segment) και τις επιλογές με έμφαση 
στην υγιεινή διατροφή (health-conscious segment).Η αγορά παρά το μικρό της 
μέγεθος, παρουσιάζει υψηλό στρατηγικό ενδιαφέρον λόγω χαμηλού ανταγωνισμού 
στο ποιοτικό τμήμα και ισχυρής εξάρτησης από εισαγωγές. 

Η μελλοντική ανάπτυξη θα καθοριστεί από την αύξηση της καταναλωτικής 
εκπαίδευσης, τη διείσδυση στο HoReCa και τη βελτίωση της διαθεσιμότητας premium 
προϊόντων στα οργανωμένα δίκτυα λιανικής. 

Υπό αυτό το πρίσμα, η Ελλάδα διαθέτει ένα ισχυρό συγκριτικό πλεονέκτημα 
στην κατηγορία ανώτερης ποιότητας, το οποίο μπορεί να ενισχυθεί σημαντικά μέσω 
μιας οργανωμένης στρατηγικής branding και στοχευμένης διανομής, οδηγώντας σε 
ουσιαστική αύξηση του μεριδίου αγοράς της την επόμενη πενταετία 
 
Ευκαιρίες και Προκλήσεις 

Ευκαιρίες Προκλήσεις 

Αυξημένη ζήτηση για βιολογικό 
(Organic) ελαιόλαδο. 

Υψηλός ανταγωνισμός από φθηνότερα 
σπορέλαια (ηλιέλαιο). 

Θετική εικόνα για τα ελληνικά 
προϊόντα. 

Γραφειοκρατία στις τελωνειακές 
διαδικασίες. 

Ανάπτυξη του e-commerce στη 
Σερβία. 

Ευαισθησία των καταναλωτών στις 
μεταβολές των τιμών. 

Go-To-Market Στρατηγική Εισόδου Ελληνικού Ελαιολάδου στη Σερβική Αγορά 

Η είσοδος ελληνικού ελαιολάδου στη σερβική αγορά απαιτεί μια στοχευμένη 
Go-To-Market (GTM) στρατηγική, καθώς πρόκειται για αγορά πλήρως εξαρτημένη 
από εισαγωγές αλλά έντονα ανταγωνιστική από Ιταλία και Ισπανία, οι οποίες 
κυριαρχούν αντίστοιχα σε premium positioning και price/value segment. Το ελληνικό 
ελαιόλαδο διαθέτει ισχυρό brand equity ως προς την ποιότητα και την αυθεντικότητα, 
όμως η παρουσία του παραμένει κατακερματισμένη και χωρίς ενιαία εμπορική 
στρατηγική. 

Η στρατηγική εισόδου βασίζεται κατά κύριο λόγο στην επιλογή ισχυρού 
διανομέα FMCG, καθώς η αγορά της Σερβίας λειτουργεί μέσω λίγων μεγάλων 
“gatekeepers” που ελέγχουν την πρόσβαση στη λιανική. Εταιρείες όπως η Nelt, η 
Orbico και η Delta DMD αποτελούν  βασικούς κόμβους διανομής, μέσω των οποίων 
τα προϊόντα φτάνουν στα μεγάλα supermarket chains. Η επιλογή συνεργάτη διανομής 
καθορίζει ουσιαστικά και τη δυνατότητα εθνικής κλιμάκωσης του προϊόντος. 
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Σε επίπεδο positioning, το ελληνικό ελαιόλαδο πρέπει να τοποθετηθεί στο mid-
premium και premium segment, αποφεύγοντας τον άμεσο ανταγωνισμό με τα χαμηλού 
κόστους ισπανικά προϊόντα. Η αξιακή πρόταση βασίζεται στην προέλευση (Κρήτη, 
Καλαμάτα, Λακωνία), στην αυθεντικότητα του extra virgin ελαιολάδου και στη σύνδεση 
με τη μεσογειακή διατροφή και την υγεία. Η στρατηγική δεν είναι price-driven αλλά 
brand-driven, με έμφαση στην ποιότητα και στο origin storytelling. 

Η είσοδος στην αγορά πρέπει να είναι σταδιακή και πολυεπίπεδη. Αρχικά, το 
προϊόν τοποθετείται σε delicatessen καταστήματα, ελληνικά και μεσογειακά σημεία 
πώλησης, καθώς και στο κανάλι horeca, όπου η αποδοχή ελληνικών προϊόντων είναι 
υψηλότερη. Στη συνέχεια, η στρατηγική επεκτείνεται στο οργανωμένο λιανεμπόριο μέσω 
μεγάλων αλυσίδων, με στόχο το shelf placement σε premium ράφια δίπλα σε ιταλικά και 
ισπανικά brands. Η αγορά είναι έντονα promo-driven, επομένως οι προωθητικές ενέργειες 
εισόδου και τα introductory offers είναι κρίσιμα για την απόκτηση αρχικού μεριδίου. 

Η τιμολογιακή δομή της αγοράς κινείται με τιμές εισαγωγής περίπου 4,5–6,5 
€/λίτρο, χονδρική 6–9 €/λίτρο και λιανική για premium ελληνικά προϊόντα 12–18 €/λίτρο, 
με τα ultra-premium προϊόντα να ξεπερνούν τα 20 €/λίτρο. Η σωστή τοποθέτηση τιμής 
είναι κρίσιμη, καθώς η αγορά της Σερβίας συγκρίνει άμεσα το ελληνικό ελαιόλαδο με 
ιταλικά premium και ισπανικά value προϊόντα. 

Ζ.3 Προτάσεις 

 Δομή Αγοράς & Έλεγχος Δικτύων: 
 Η σερβική αγορά ελαιολάδου δεν λειτουργεί ως μια κλασική, ανοιχτή αγορά 

εισαγωγών ανά προϊόν, αλλά ως ένα κλειστό σύστημα ελέγχου της διανομής από 
περιορισμένο αριθμό ισχυρών FMCG ομίλων. 

 Το Μονοπώλιο της Μαζικής Κατανάλωσης: 
 Η πραγματική εμπορική ισχύς δεν εντοπίζεται στους εξειδικευμένους εισαγωγείς 

τροφίμων, αλλά στους μεγάλους εγχώριους και διεθνείς διανομείς. Αυτοί οι στρατηγικοί 
εταίροι καθορίζουν κατ' αποκλειστικότητα την πρόσβαση στις μεγάλες αλυσίδες σούπερ 
μάρκετ, διαμορφώνοντας τη μαζική κατανάλωση. 

 Το Κανάλι Εισόδου των Ελληνικών Brands: 
 Οι ελληνικές εξαγωγικές εταιρείες δεν έχουν τη δυνατότητα άμεσης («απευθείας») 

εισόδου στο οργανωμένο λιανεμπόριο. Υποχρεούνται να διέλθουν είτε μέσω των 
προαναφερθέντων μεγάλων διανομέων, είτε μέσω εξειδικευμένων ελληνικών import hubs. 
Τα hubs αυτά επιτελούν έναν κρίσιμο ρόλο ως κανάλια πρώτης εισόδου και διαχείρισης 
ρίσκου, στερούνται όμως των απαραίτητων μηχανισμών για την επίτευξη εθνικής 
κλιμάκωσης (national scaling). 

 Η Ρυθμιστική Πίεση του Οργανωμένου Λιανεμπορίου (Lidl, Maxi, Idea): 
 Ο ανταγωνισμός μεταξύ των μεγάλων αλυσίδων διαμορφώνει επιθετικά το επίπεδο 

τιμών της αγοράς. Από τη μία πλευρά, η Lidl θέτει την κατώτατη τιμή βάσης (price floor) 
μέσω του hard discount και των προϊόντων ιδιωτικής ετικέτας. Από την άλλη, η Maxi και η 
Idea ασκούν τεράστια πίεση μέσω των δικών τους low-cost σημάτων, αλλά κυρίως μέσω 
του διαρκούς πολέμου των εβδομαδιαίων προσφορών (Akcija) στα επώνυμα ιταλικά και 
ισπανικά προϊόντα. Αυτή η συνδυασμένη πίεση συμπιέζει τα περιθώρια κέρδους και 
αναγκάζει όλα τα premium και mid-premium brands να επανακαθορίζουν συνεχώς τη 
στρατηγική τοποθέτησής τους στο ράφι. 
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Συμπερασματικά, η εμπορική επιτυχία στη Σερβία δεν αποτελεί αποκλειστικά 
συνάρτηση της ποιότητας του προϊόντος αυτού καθαυτού. Αντίθετα, εξαρτάται από 
τρεις κρίσιμους επιχειρηματικούς πυλώνες: τον έλεγχο του δικτύου διανομής, τη 
βέλτιστη τοποθέτηση στο ράφι (merchandising) και μια ευέλικτη τιμολογιακή 
στρατηγική που μπορεί να ανταγωνιστεί άμεσα τα κυρίαρχα ισπανικά και ιταλικά 
brands της κατηγορίας. 

 
Προωθητικές δράσεις  
Η διαχρονική υστέρηση του ελληνικού ελαιολάδου σε πολλές διεθνείς αγορές, 

συμπεριλαμβανομένης της σερβικής, αποτελεί άμεση απόρροια συγκεκριμένων 
διαρθρωτικών αδυναμιών, με κυριότερη την παραδοσιακή προτίμηση των εγχώριων 
παραγωγών για εξαγωγές χύμα προϊόντος, η οποία στερεί από τον κλάδο σημαντικά 
έσοδα και υπεραξία. Για την ανατροπή αυτού του μοντέλου και την αποτελεσματική 
σύγκλιση με τις πρακτικές των κύριων ανταγωνιστών μας, απαιτείται η εφαρμογή μιας 
εθνικής στρατηγικής που θα θέτει ως προτεραιότητα την εξαγωγή αποκλειστικά 
επώνυμων συσκευασιών υψηλών προδιαγραφών. Η μετάβαση αυτή προϋποθέτει 
ριζικές εσωτερικές μεταβολές, όπως η επίτευξη οικονομιών κλίμακας μέσω της 
οργανωτικής συνένωσης των μικρών ελαιώνων και ελαιοτριβείων στα πρότυπα 
επιτυχημένων συνεταιριστικών σχημάτων, η σταδιακή τεχνολογική αναβάθμιση σε 
διφασικά συστήματα επεξεργασίας για τη μείωση του κόστους, και η καθολική 
εφαρμογή συστημάτων ολοκληρωμένης διαχείρισης που εγγυώνται την ποιότητα και 
την ασφάλεια του τελικού προϊόντος. Μόνο μέσω αυτής της παραγωγικής 
αναδιάρθρωσης μπορεί να αποφευχθεί ο περιορισμός του ελληνικού ελαιολάδου σε 
στενά, ομογενειακά κανάλια διανομής και να επιτραπεί η είσοδός του στις μεγάλες 
διεθνείς αλυσίδες λιανικής, ακόμη και μέσω της τοποθέτησης προϊόντων ιδιωτικής 
ετικέτας, αντικαθιστώντας τις χύμα ροές που σήμερα αξιοποιούνται από τρίτες χώρες 
για αναμίξεις. 

Η ανάγκη για τη λήψη άμεσων μέτρων γίνεται ακόμη πιο επιτακτική αν 
αναλογιστεί κανείς τη δυναμική που αναπτύσσει η σερβική αγορά. Με βάση τα 
οριστικά στατιστικά στοιχεία του 2025, ο κλάδος κατέγραψε μια εντυπωσιακή 
ποιοτική μετάλλαξη, με τη συνολική αξία των εισαγωγών να εκτινάσσεται στα 12,426 
εκατομμύρια ευρώ και τον όγκο να παρουσιάζει ετήσιο άλμα της τάξης του 40,19%. Η 
Ελλάδα έχει πλέον εδραιωθεί ως ένας ισχυρός και αυτόνομος τρίτος πόλος με μερίδιο 
19,11% στην αξία και 20,68% στον όγκο, εμφανίζοντας την πιο ποιοτική εσωτερική 
διάρθρωση στην αγορά, καθώς το 94,5% των εξαγωγών της αφορά το εξαιρετικό 
παρθένο ελαιόλαδο. Παρά τη θετική αυτή συγκυρία, το ελληνικό προϊόν παραμένει εν 
μέρει εγκλωβισμένο σε εξειδικευμένα δίκτυα,  παρουσιάζοντας περιορισμένη 
διείσδυση στους μεγάλους παίκτες του οργανωμένου λιανεμπορίου, όπως ο όμιλος 
Delhaize, η Lidl, και το premium δίκτυο της Mercator-S μέσω των καταστημάτων 
Idea, Roda και Mercator. Η γεωγραφική και κοινωνικοοικονομική ανομοιογένεια της 
κατανάλωσης, η οποία συγκεντρώνεται κυρίως στα ανώτερα εισοδηματικά στρώματα 
του Βελιγραδίου και του Νόβι Σαντ όπου η ετήσια χρήση αγγίζει τα 1,5 με 2 λίτρα 
κατά κεφαλή έναντι της χαμηλής εθνικής βάσης των 0,29 λίτρων, αποδεικνύει ότι 
υπάρχουν σημαντικά περιθώρια μελλοντικής ανάπτυξης καθώς η σερβική επαρχία θα 
εξοικειώνεται σταδιακά με τα σύγχρονα διατροφικά πρότυπα. 
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Για την κεφαλαιοποίηση αυτών των προοπτικών, απαιτείται η άμεση 
ενεργοποίηση μιας συντονισμένης δέσμης προωθητικών δράσεων από φορείς και 
εξαγωγείς, η οποία θα εκμεταλλεύεται το συγκριτικό ποιοτικό πλεονέκτημα της χώρας 
μας και την εξαιρετική φήμη της ελληνικής κουζίνας. Οι ενέργειες αυτές πρέπει να 
περιλαμβάνουν τη διεξαγωγή στοχευμένων διαφημιστικών εκστρατειών και την 
επιστημονική προβολή των ευεργετικών ιδιοτήτων του παρθένου ελαιολάδου στον 
τοπικό τύπο, με σκοπό τη δημιουργία μιας βαθύτερης καταναλωτικής κουλτούρας. 
Παράλληλα, κρίνεται απαραίτητη η συστηματική διείσδυση στον διαρκώς 
αναπτυσσόμενο τομέα της εστίασης και των ξενοδοχείων (HORECA) όπου σήμερα 
κυριαρχεί ο ανταγωνισμός, η προώθηση παράγωγων προϊόντων όπως ο πολτός ελιάς, 
και η υποχρεωτική ενσωμάτωση της σερβικής γλώσσας στην οπισθόφυλλη ετικέτα με 
χρηστικές οδηγίες και σαφή ανάδειξη των ελαιοπαραγωγικών περιοχών 
Προστατευόμενης Ονομασίας Προέλευσης. 

 Τέλος, η εμπορική παρουσία πρέπει να υποστηριχθεί έμπρακτα μέσω της 
συμμετοχής σε οργανωμένες επιχειρηματικές αποστολές, της ένταξης της Σερβίας σε 
διεθνή δίκτυα γαστρονομικού και πολιτιστικού τουρισμού, όπως οι δρόμοι της ελιάς 
(θεσμός που έχει αναγνωριστεί επίσημα από το Συμβούλιο της Ευρώπης) και της 
διοργάνωσης εβδομάδων ελληνικής γαστρονομίας και γευσιγνωσίας σε μεγάλες 
αλυσίδες σούπερ μάρκετ και κεντρικά ξενοδοχεία, με την ενεργή πρόσκληση τοπικών 
διαμορφωτών κοινής γνώμης, δημοσιογράφων και εξειδικευμένων αγοραστών. 

 
ΠΗΓΕΣ 

 Για την σύνταξη της έρευνας αυτής χρησιμοποιήθηκαν στοιχεία από τη 
Στατιστική Υπηρεσία της Σερβίας, τα οnline φυλλάδια & E-shops των σούπερ μάρκετ, 
τις ψηφιακές πλατφόρμες των εισαγωγέων & ελληνικών Deli, την πλατφόρμα 
παρακολούθησης τιμών τροφίμων (Cenoteka), στοιχεία από την έρευνα πεδίου του  
Γραφείου ΟΕΥ με επισκέψεις στα φυσικά καταστήματα και τα κυριότερα σημεία 
πώλησης στο Βελιγράδι και από ανοικτές πηγές πληροφόρησης όπως άρθρα και 
δημοσιεύσεις στον ηλεκτρονικό και έντυπο, γενικό και ειδικό, τύπο, που αφορούν την 
αγορά ελαιολάδου και τροφίμων της Σερβίας. 
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